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嘉宾观点■

10 月 17 至 19 日，2025 全国农产品产销
大会 （南部片区） 暨南方美食市集・ 贵州站
在贵阳国际会议展览中心北广场举办。这场
汇集七省 （区、市） 风味的美食盛宴不仅免
门票，还通过“一码游贵州”微信小程序及
活动现场发放千余张美食免费体验券，吸引
了众多市民客商前来“逛展会、品美味、购
好物、享优惠”。

本次展会汇聚广东、广西、海南、重
庆、云南、江西 6地与贵州省 9市 （州） 的
非遗美食、老字号、地方特色美食。开展两
天以来，作为东道主的贵州省 9市 （州） 展
区人气爆棚，圈粉无数，有些参展商半天时
间就卖断了货。

“这个红薯粉我在直播间买过，味道不
错。”“酸辣味十足，我也想尝尝。”10月 18日，

在贵州佳里佳农业发展有限公司展台前，刚
刚揭盖、冒着热气的“陈薯”品牌系列产品，吸
引了里三层外三层的顾客争相品尝。工作人
员张永文忙得脚不沾地、满头大汗，“从 17日
开幕之后就一直很忙，虽然展期过半，但顾客
选购、试吃红薯粉的热情依然不减。”

“我们推动线上营销的同时，也十分注
重线下体验。从 2019 年开始，陈薯就开始
加大对省外市场的开拓，先后与盒马鲜生、
家乐福等大型超市合作，拓宽销售渠道。”
佳里佳销售负责人杨承华一边向记者介绍，
一边忙着补货。

展厅一角传来阵阵麻辣鲜香味，原来是
贵州省生态渔业有限责任公司展台烹饪的鲟
鱼开锅了。“我们带来了麻辣、椒麻、剁椒三种
口味的鲟鱼现场烹饪，让顾客第一时间尝到

鲟鱼的鲜美。”工作人员张雪东告诉记者。
除了将大型鱼缸搬到现场，该公司还带

来鲟鱼酥、鲟鱼辣子鸡、鲟鱼风味鸡蛋面等
产品，让顾客们一饱口福。

“快来试试炸洋芋蘸辣椒面了，由今年
的新花椒制作，有麻辣、蒜香多种口味。”
贵州十里呛食品有限公司总经理王勇话音刚
落，展台前就排起了长龙。

“没有一个贵州人能抵挡得住新鲜出炉
的炸洋芋的诱惑。”王勇笑着告诉记者，开
幕式当天，他们一早上炸了 80 多斤洋芋让
顾客试吃，半天就卖完了带来的 1000 余罐
辣椒面。

“昨天中午我们紧急调货，不然下午就
无货可卖了，今天我们将库存加倍，消费者
的热情显示了市场对产品的认可，公司上上

下下干劲更足了。”王勇告诉记者。
虽然没有辣椒面那样味道浓郁、椒麻刺

激，但贵州双裕农业有限责任公司带来的鲜
甜醇厚、咸香适中的鲜肉腊肠也有着自己忠
实的支持者。

“淡淡的香料味，越嚼越香，越吃越想
吃。”顾客谢女士对朋友说，特别适合她这
种广式美食爱好者。

贵州双裕农业的董事长岑定昌是广东
人，因看中贵州镇宁优质的猪肉原料而将企
业落户镇宁。该公司用跑山猪作为原材料进
行广式腊肠制作，得到了广大顾客的认可和
青睐。“开幕式后两个小时，就有来自广东
的十余名经销商与我对接，这次参展是企业
拓展东部市场的重要一步。”岑定昌期待满
满地说。

2025全国农产品产销大会人气满满

贵州美食实力圈粉
贵州日报天眼新闻记者 陈露

本报讯 （记者 张秀云） 贵州省电
力行业协会最新数据显示，今年前三季
度，全省全社会用电量达 1516.76 亿千瓦
时，同比增长 7.81%。其中，互联网数据
服务用电量同比增长达72.92%。

工业用电量同比增长 7.50%。贵州坚
持把新型工业化作为推动高质量发展的关
键任务，坚持大抓产业、主攻工业，锚定
现代产业体系建设，实现工业生产较快增
长。南方电网贵州电网公司优先推进“5+
3”重大项目实施，聚焦“富矿精开”产
业布局，建成投运了贵州瓮福化学有限责
任公司 220千伏供电线路工程等电网建设
项目，为贵州省新能源电池及材料产业的
发展提供了有力保障。

得益于贵州文旅“引力波”的持续释
放。前三季度，贵州第三产业用电量同比
增长 9.23%，对全社会用电量增长的贡献
度 达 22.89% 。 旅 游 消 费 市 场 的 持 续 活
跃，带动全省文化、体育和娱乐业用电量
同比增长 8.84%，住宿和餐饮业同比增长
5.71%，充换电服务业的增长更是达到了
51.99%。

从用电数据来看，我省数字经济发展
势头强劲。前三季度贵州互联网数据服务
用电量同比增长高达 72.92%。目前，贵
州在建及投运重点数据中心 49 个，算力
规 模 突 破 100EFLOPS， 智 算 占 比 超 过
98%，成为全国智算能力最强、资源最多
的地区之一。

持续增长的用电量，是贵州社会经济
活力的直观体现。在此背后，贵州电网公司通过建成贵安
新区“一环两核三区”等关键电网项目，将持续强化网架
结构，以安全可靠的电力供应，有力服务全省产业布局与
能源保障。
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本报讯 （记者 李姗） 近日，贵州省大数据局正式
印发《贵州省大数据发展专项资金支持数据产业重点发展
方向 （2025 年版）》（以下简称 《方向》），为我省构建
公开、透明、可预期的营商环境，吸引全国优质数据企业
向贵州集聚，推进数据产业高质量发展注入强劲动力。

《方向》 提出，要充分发挥大数据发展专项资金的引
导作用，并推出 25项支持措施。这些措施覆盖特色产业
培育、人才队伍建设、高质量数据供给、产品技术标准创
新、拓展数据场景应用、使用普惠易用算力、产业园建设
等领域。

《方向》将通过“免申即享”“即申即享”等方式支持
数据企业发展，为贵州数据产业发展提供资金、政策、场
景等多重保障，让政策红利精准高效地惠及经营主体，持
续强化“做标注、到贵州”的品牌效应，为贵州在实施数
字经济战略上抢新机、做强做优数字经济提供坚实支撑。

25项措施
赋能我省数据产业发展

本报讯 （记者 王怡） 近日，一批货值约 15.22 万
元的研发用墨盒从香港运抵遵义综合保税区并顺利完成通
关，标志着遵义综保区首单保税研发业务正式落地。

该业务为园区企业带来多项便利：进口研发用货物
（禁止进境品类除外） 无需提交许可证件，符合条件即可
开展业务；海关设立专用“保税研发”电子账册，企业可
自主备案研发料件与成品，研发失败也无需为已耗料件补
税，大幅降低企业研发成本与资金风险。

遵义博旺科技有限公司是园区内从事打印耗材生产与
研发的企业，在开发新产品时，需进口特定研发物料，传
统流程中的手续与成本曾是不小的困扰。为减轻企业负
担，遵义综保区主动作为，靠前服务，深入企业梳理工艺
流程，全程指导企业完成“保税研发”电子账册的设立与
业务流程调试，推动政策精准惠企。

据了解，保税研发的应用场景远不止打印耗材领
域，也适合研发过程中需进口高附加值原材料、试剂或
精密耗材的行业。此次首单业务的落地，也为遵义综保
区吸引更多高端研发型企业、完善“保税+”产业生态
打下坚实基础。

遵义综保区

首单保税研发业务落地

“贵州干锅，以‘干香’
为魂，‘热辣’为韵，讲究食
材先炒后煮，其味道浓郁奔
放，完美展现了贵州人热情
豪爽的性格特质。”10月 17
日，在 2025年全国农产品
产销大会（南部片区）系列
活动：贵州“三锅演义”生态
黔菜推介会上，贵州省餐饮
行业商会副会长、龙大哥辣
子鸡创始人李顺利在推荐
贵州干锅文化时说。

“一锅烩百味，越煮越
有味。”在她看来，干锅的魅
力不仅仅是初尝时的惊艳，
更在于持续加热的过程中，
各种食材风味的融合升华。

“安顺干锅牛肉香辣醇
厚、独山的虾酸牛肉咸鲜酸
辣；榕江牛瘪散发着独特的

草本香气，是黔东南的待客上品；羊瘪苦香回
甘，体现了侗族人民的料理智慧……”推介会
上，李顺利除了介绍极具贵州特色的干锅品
类，如肥肠辣子鸡、青椒童子鸡、黄焖鸭、血浆
鸭等，还细数了具有地方风味的特色干锅。

“龙大哥”创立于2003年8月，是贵阳老
字号，曾获得“贵州十大名菜摘冠店”“中国十
佳金鸡美食名菜”“钻级酒家镇店名菜”等称
号。

“贵州味道已从家乡菜走向了更为广阔
的舞台，成为展示贵州饮食文化的重要窗口。
希望通过一锅锅香辣美味，将贵州人的热情
好客，传递给四方宾朋。”李顺利说。
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贵州佳里佳农业发展有限公司展台。 贵州日报天眼新闻记者 陈露 摄贵州十里呛食品有限公司展台。

“‘贵州好品’的背后，既
是大自然对贵州的馈赠，更是
贵州匠人坚守品质、追求卓越
的生动体现。”10月 18日，在
2025年全国农产品产销大会
（南部片区）配套活动：首届贵
商协会助推“贵州好品”产销
链接洽谈会上，浙江省贵州商
会会长李天佐发言说。

李天佐介绍，近年来浙
江省贵州商会始终立足浙黔
两地发展为大局，助推贵州
农产品“出山出海”，积极搭
建两地经贸交流的桥梁纽
带，聚焦“贵州好品”推广工
作持续发力。持续以“推广贵
州优质产品、助力家乡产业
发展”为导向，加强与贵州各
地相关部门及产业主体的沟
通联动，深入调研当地农产
品产业发展实际情况，为后
续协作奠定坚实基础。

李天佐表示，将强化平
台赋能，进一步整合浙江及

长三角地区的优势资源，需构建贵州与外地市
场长期稳定的合作机制，推动合作从“短期对
接”向“长效共赢”跨越，为“贵州好品”搭建更
精准、高效的产销对接平台，打通供需链条。

“贵商群体根在贵州、情系家乡，浙江省
贵州商会将以本次洽谈会为新起点，充分发
挥桥梁纽带作用，全力推动更多生态佳、品质
优、有特色的‘贵州好品’走出大山、走进千家
万户。”李天佐说。
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“我们今年的目标是直播
团队实现销售额5000万元，让
更多消费者通过一杯贵州牛
奶，认识贵州、信任贵州、爱上
贵州。”10 月 18 日，在 2025 年
全国农产品产销大会（南部片
区）系列活动 2025贵州电商消
费季启动暨网销优品资源对
接会上，贵州南方乳业股份有
限公司市场副总监黄庆满表
示。

“直播不仅是销售渠道，
更是建立品牌信任的最短路
径。”黄庆满说，2022 年 3 月，
公司正式启动电商直播业务，
以抖音为主阵地，逐步拓展至
京东、淘宝、拼多多、微信视频
号、小红书、快手等平台。经过
三年多的努力，电商销售实现
了快速增长：2022年直播销售
额达 826 万元；2023 年仅抖音
平台上半年销售额就已突破
930 万元；2024 年抖音直播销
售额已突破 3000 万元；2025

年至今仍保持着50%以上的同比增长。
南方乳业是贵阳市农业农垦投资发展集团

有限公司旗下的控股子公司，旗下拥有“山
花”“花都牧场”“1953”“花溪”等多个知名
品牌。

黄庆满表示，未来公司将拓展快手、小红书
等平台并开展直播，建立新媒体矩阵，实现多渠
道用户触达，打造“贵州区域奶”概念，通过直播
和电商平台，让山花牛奶走向全国市场。
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“‘三天不吃酸，走
路打蹿蹿。’这句话生动道
出了贵州人对酸汤的深厚
情感。”10月 17日，在 2025
年 全 国 农 产 品 产 销 大 会
（南部片区） 系列活动：贵
州“三锅演义”生态黔菜
推介会上，贵州省酸汤产
业协会名誉会长、“老凯俚
酸汤鱼”创始人，苗族传
统酸汤非遗代表性传承人
丁文建推荐贵州酸汤时说。

“千百年来，贵州人以
山泉、毛辣果、辣椒与糯
米为媒，在陶坛中自然发
酵 出 那 一 抹 惊 艳 的 红 色
——这就是贵州酸汤，一
种源自土地、回归自然的
味道。”丁文建介绍，2019
年，贵州省酸汤产业协会

成立，汇聚全省 100余家企业，共同推动酸
汤产业发展。“凯里酸汤鱼”已入选国家非
物质文化遗产，而酸汤火锅，更成为中国火
锅界的一匹“黑马”。

“我们不仅传承古法，更在不断创新。
如今，贵州酸汤已从深山走向全国，从餐桌
走向产业链，开发出调料包、火锅底料、方
便食品等多元化产品，让消费者在任何地方
都能品尝到这份‘非遗’美味。”丁文建坚
信，一锅酸汤，不只是一顿饭，更是一种文
化，一种生活态度，将始终坚持传统发酵工
艺，结合现代食品科技，让酸汤在“酸、
鲜、醇”中，传递出贵州的自然与纯粹。
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