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本报讯 （记者 彭杨）近日，记者从贵州高
速集团安顺营运中心获悉，国庆中秋长假，该中心
所辖 23 个收费站累计出口车流量达 85.67 万辆，
同比增长9%。作为进出安顺的重要交通枢纽，安
顺南、安顺东收费站出口车流量分别达 11.43万辆
和8.59万辆，较去年同期分别增长31%和 30.7%。

为提升应急响应效率、及时发现路面隐患，
安顺营运中心启用无人机对 4个易拥堵路段开展
空中动态监测。“无人机可快速覆盖传统地面巡
查难以触及的区域，实时回传路面车流、事故、
故障车等关键信息。”安顺营运中心相关负责人
谯殿远介绍，无人机为节假日期间高速道路的安
全畅通筑牢了“空中防线”。

在科技助力的同时，一线应急队员的快速响应
同样不可或缺。10月6日，安顺营运中心镇胜养护
应急站巡查时，发现一辆客车前轮爆胎占用超车
道，司乘人员在现场焦急等待。应急队员立即行
动，车辆被移至应急车道并设置安全围蔽。随后，
成功协助司乘更换备胎，车辆恢复正常行驶。“科
技+人力”的协同保畅模式，有效保障了假期高速公
路的安全畅通，为游客出行提供了有力支撑。

双节高速车流超85万
“科技+人力”保畅通

本报讯 （记者 梅世桂）“两台拖拉机补
贴6万元，旋耕机再补贴 1800元，新农机直接开
回家。”十月秋收季，安顺市西秀区农户朱德江
站在自家稻田边，看着新拖拉机穿梭收割，笑得
合不拢嘴。

眼下，西秀区 190 余万元农机购置补贴已精
准发放到农户手中，报废补贴同步推进，一笔笔真
金白银让农户秋收有了“硬家伙”，种粮底气更足。

“以前人工割 5 亩稻子要花 3 天时间，现在
收割机一天能收 15亩。”朱德江指着田埂上的农
机，给记者算了笔账。更让他省心的是旧农机的
处理——家里淘汰的两台微耕机，一台转租给邻
居继续用，另一台申请了报废补贴，“今年报废
补贴涨了不少，去年一台补 400多元，今年 890
元，政策越来越贴心。”

为了让更多农户享受到补贴，西秀区农业机
械服务中心经常组织工作人员在田间地头送宣传
资料，并培训乡镇农服干部和农机销售商。遇上
村里集中购机，还开展上门批量办理服务。西秀
区农业机械服务中心主任罗勇介绍：“农户办购
机补贴，本人带着身份证、社保卡、购机发票并
填写申请表，一次性就能办完，两个月左右就能
申请到资金，钱直接打到农户账户上。”

精准发放190万元
农机补贴
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本报讯 （记者 杨媛媛） 10月 9日，安顺
市普定县玉秀街道玉兔社区爱心食堂饭菜飘香，
工作人员正忙着为前来就餐的老年人盛饭打菜。
自 9 月 24 日试运营以来，这里不仅成了社区老
年人常来的地方，更是社区传递民生温度的重要
窗口。

爱心食堂负责人谢家飞介绍，食堂提供午餐
和晚餐，对老年人有专属优惠，普通居民餐费 12
元，60岁至 75岁老年人每餐减免 4元，75岁至
85 岁减免 6 元，85 岁以上免费。此外，社区还
发动党员、热心群众组建“送餐队”，专门为行
动不便的特殊群体免费上门送餐。

今年以来，玉兔社区把爱心食堂建设作为
“我为群众办实事”重要项目。通过入户走访、
面对面交流，征求居民尤其是老年人对菜品、价
格、场地等的意见。整合国企闲置空房作为食堂
场地，采取“社区集体经济组织+第三方有资质
餐饮公司”的合作方式运营。成立监督小组，成
员包括社区监督委员会成员、居民代表，定期检
查食堂卫生、食材采购、菜品质量。在食堂设置
意见箱，开通反馈渠道，收集居民意见建议，及
时改进服务与菜品，确保食堂长期合规运行。玉
兔社区党支部书记罗时勇表示，社区将进一步优
化助餐服务细节，结合老年人的饮食偏好丰富菜
品，积极探索“助餐+文化活动”服务模式，增
强社区老年人的幸福感。
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新工艺让调料麻辣可口，被称为“懒人福音”

“花椒+辣椒”炒出霸榜爆款
文/图 贵州日报天眼新闻记者 苑庆磊

国庆中秋长假，当大多数人享受休闲假期
时，关岭椒香源食品有限公司的生产车间却比
平日更加忙碌：半自动封装机“咔嗒”作响，
贴单员手指翻飞，一个个快递面单精准贴在包
装盒上。在机器与人工的高效协同下，不同规
格的快递件堆积成一座座“小山”。

车间外，多家快递公司的货车排成长龙，
工人们小跑着装车，将这些“黔味”包裹发往
全国各地。“双节期间订单量还在上涨，我们
增加了班次，才满足了供货需求。”该公司生
产经理冯文政介绍。

这种持续的火爆场面，源于椒香源 2024
年 7 月推出的一款名为“汉小二鲜花椒辣椒
面”的产品。截至目前，该产品已在某电商

平 台 辣 椒 类 单 品 销 售 榜 上 蝉 联 榜 首 37 周 ，
累计销量突破 700 万件，成为调味品赛道的
爆款。

“这款产品回头客比例达到 25%。”数据背
后是消费者的高度认可，冯文政透露，“通过
电商平台的数据分析，我们发现产品已经形成
了稳定的口碑传播效应。”

“真是懒人的福音！两勺调料下去，麻、
辣、鲜、香全有了。现在我家烧烤、拌面、炒
菜都离不开它。”一位贵阳顾客在追评中写
道，而这样的好评在该产品页面比比皆是。

这个调味品，何以能在竞争激烈的市场中
脱颖而出？

“传统辣椒面使用的是干花椒，虽然香气

足，但缺少鲜麻味。”冯文政道破了产品的独
到之处。2024 年，研发团队创新采用直采的
鲜花椒，经过杀青处理后立即进行零下 15℃急
冻保存，生产时直接研磨加入优质干辣椒面
中。这一工艺让产品既保留了干辣椒的醇厚焦
香，又融入了鲜花椒的清新麻爽，创造出层次
丰富的味觉体验。

然而，将水分含量高达 70%的鲜花椒融
入干料制品，并非易事。技术团队经历了数
十次试验，才攻克了保鲜、配比、研磨细度
等难题。“我们建立了专用冻库，采取快速
周转策略，30 吨鲜花椒两三个星期就能用
完 ， 既 保 证 了 新 鲜 度 ， 又 不 需 要 长 期 储
存。”冯文政说。

如今，靠着新产品的强劲表现，椒香源日
均发货量稳定在 4万单左右，旺季时更是达到
9 万至 10 万单。“今年上半年，公司销售额已
突破 8000 万元，预计全年产值将突破亿元大
关。”冯文政介绍。

眼下，椒香源正在加速二期厂房建设，计
划引入自动化生产线，继续在“麻”与“辣”
之间做文章，研发火锅底料、复合调味料等新
品类，进一步拓展市场。

一颗颗花椒、一粒粒辣椒，在创新工艺催
化下，从关岭的深山走向全国千家万户的餐
桌。这个靠“花椒+辣椒”炒出来的亿元目
标，不仅点燃了一个传统调味品企业的创新梦
想，更成为当地产业振兴的生动实践。

椒香源工作人员给打包
好的产品贴快递面单。

椒香源工作人员将除
杂后的干辣椒倒进机器里
炒制。

这个国庆中秋长假，一座桥彻底改变了安
顺市关岭自治县的旅游格局。

9月 28日，六安高速花江峡谷大桥正式通
车。这座新晋“世界第一高桥”立即展现出强
大的引流能力。10月 9日，记者从关岭自治县
文体广电旅游局了解到，8天假期，该县迎来
旅游爆发式增长——累计接待游客 34.5 万人
次，同比增长 33.5%；实现旅游综合收入 1.86
亿元，同比增长27.1%。

“在大峡谷上看大桥的感觉和视角都很
棒，特别是看到铁索桥和花江峡谷大桥‘同
框’，那种古今对映的画面非常震撼。”10月 2

日，四川游客肖强道出了许多游客的心声。
花江大峡谷风景名胜区在这个假期迎来了

约 25 万人次游客。游客们或乘坐游船穿梭于
“地球裂缝”之间，或在休息亭欣赏自然风光，尽
情享受假期的悠闲时光。该景区管理处处长杨
昌华介绍，随着六安高速和花江峡谷大桥通车，
直达景区更加便捷，从大峡谷远眺、仰视大桥的
独特体验更为景区带来了大量客流。

为应对旅游高峰，该景区新增了 50 名工
作人员，强化接待能力，并推出退役军人、残
疾人及老年人船票优惠政策，营造安全有序的
旅游环境。

10月 5日，关岭自治县“崖壁藏画·云端
现桥”徒步活动在该县普利乡马马崖村热闹启
幕。千余名徒步爱好者用脚步穿梭山水间，沉
浸式感受大桥与自然风光碰撞出的独特魅力。

徒步队员沿着乡间道路前行，传统村落的
青瓦白墙与田园绿意交织成一幅美丽画卷。行
至马马崖村观景台，花江峡谷大桥的宏伟身姿
与峡谷风光尽收眼底，徒步爱好者们纷纷举起
手机、相机记录这壮观景象。

位于大桥下的关岭自治县花江镇，同样火
爆出圈，大桥观景台人头攒动，游客们或拍照
留念，或为孩子讲解桥梁构造，感受自然与工

程交织的震撼之美。假期前 3天，这里便吸引
超6万人次游客。

大桥带来的客流红利辐射至关岭的各个旅
游景点。关岭化石群国家地质公园假期接待了
6000 余名游客，成为众多家庭“假期充电”
的热门选择。

公园内的古生物化石馆和地质博物馆里，
游客们通过实物化石、多媒体互动与虚拟现实
技术，深入了解三叠纪时期海洋生物演化历
程。最受欢迎的化石挖掘体验区内，孩子们手
执工具，在岩层间仔细探寻，亲身感受发现古
生物印记的喜悦。

“既看了‘世界第一高桥’，又带孩子来学
习了古生物知识，获得双重体验，不虚此
行。”贵阳游客陈亮说。

下一步，关岭自治县将继续探索“桥旅融
合”新模式，着力打造独具特色的旅游产业链，
通过充分发挥世界级工程的引流效应和独特自
然资源优势，持续带动餐饮、住宿、文创等相关
产业提质升级，为县域经济发展注入持续动能。

高桥引流，关岭文旅爆发式增长
游客接待量同比增长 33.5%，旅游综合收入同比增长 27.1%

贵州日报天眼新闻记者 苑庆磊

“现在生产线赶制的产品有一部分是国外订
单，今年 1月至 7月，公司出口额已累计约 300万
元。”日前，在位于安顺市平坝区的在贵州劲锋精
密工具有限公司，副总经理李特指着高速运转的
自动化设备介绍。这家专注精密刀具生产的企
业，产品已远销俄罗斯、日本、澳大利亚、墨西
哥等国家。

“生产线配备近 200台 （套） 设备，可实现高
速钢刀具年产能 100 万支、硬质合金刀具年产能
36 万支，年产值 2000 万元左右。”李特说。该公
司不断加大研发投入，持续攻关钛合金、不锈钢
等加工的技术难题，大幅提升刀具切削性能与使
用寿命，“已持有发明专利和实用新型专利 20 余
项，产品通过世标 ISO9001质量认证。”

近年来，平坝区大力实施稳外贸政策，从培
育外贸主体、加大政策支持、提升服务质效等方

面发力，为本地企业“扬帆出海”保驾护航。“目
前，平坝区已拥有劲锋公司、英格瓷等 6 家具备
外贸实绩的企业。1月至 8月，平坝区外贸进出口
总额达 6924.13万美元，外贸进出口完成数排名安
顺市第一。”平坝区非公有制经济服务中心副主任
张元美说。

同样坐落于平坝区夏云镇的英格瓷电熔矿产
（贵州） 有限公司，也凭借优质磨料产品敲开了国
际市场大门。

“我们主要生产棕刚玉、单晶刚玉等系列磨
料，产品大部分出口到德国、土耳其、韩国、日
本等国家。”英格瓷负责人朱传征说，磨料这一类
产品在工业领域应用广泛，尤其在加工高精度、
低粗糙度或高硬度零件时不可或缺。截至 7 月，
该企业今年已实现磨料产量 800 吨，产值 1300 万
元，其中出口额达930万元。

平坝制造加速出海
今年前8月外贸进出口总额达6924.13万美元

贵州日报天眼新闻记者 沈长志

10 月 7 日，安顺市普定县白岩镇韭黄村的一
处院坝里，几十台针车高速运转，布料在工人指
间翻飞，一片片鞋面逐渐成型。这个建在院坝上
的工厂，既连着广东的制鞋产业链，也连着大洋
彼岸的美国市场。

“订单根本不愁，只要产能跟得上，就能一直
接单。”该工厂负责人杨江洪说，目前每月订单量
充足，但受限于生产规模，一个月仅能生产 8000
多双鞋面。这些在院坝里加工好的鞋面，会先运
至广东组装为成品鞋，最终销往美国。

今年 35 岁的杨江洪是土生土长的韭黄村人。
2006 年前往广东务工，在一家制鞋厂从学徒做
起，凭着吃苦耐劳和认真负责的态度，一步步晋
升为车间主管，月薪上万元。但“回家创业、带
动乡亲”的念头，始终在他心中萦绕——既为解
乡愁，也想为家乡做点实事。

2024年 7月，看到老板经常将外贸订单外包给
其他工厂，杨江洪主动提出，想回老家建厂帮其分
担生产压力，老板当即应允。随后，他带着 20万元
积蓄返乡，筹备鞋面加工厂。可建厂选址成了首个

难题，几经走访都没找到合适场地。最终，在当地
村委会的协助下，他决定将自家院坝改造成工厂。

“我们就是返乡创业者的‘后盾’。”普定农业
集团派驻韭黄村的驻村干部刘雨介绍，针对返乡
青年创业，村里会主动对接，协助解决水、电、
网、审批等实际问题，最大限度降低创业成本。
同时，保持密切沟通，及时跟进需求、提供指
导，用乡土情怀吸引更多青年人才回流。

今年 1月，这家院坝工厂正式投产，很快吸引
周边村寨的村民前来务工。

53 岁的郭秀珍家离工厂仅 15 米，她笑着说：
“以前在安顺城区打工，要么挤公交、要么让丈夫
骑摩托车送，来回折腾。现在走几步就到岗，每
月还能挣3000多元，太方便了。”

32岁的袁文负责厂里的品检和打包，“早上送
完娃上幼儿园再来上班，既能挣钱又能顾家，这
样的好工作去哪里找？”

截至目前，该工厂已带动周边 30余人稳定就
业。“看着乡亲们能在家门口有事做、有钱赚，心
里很开心。”杨江洪的话语里，满是成就感。

农家院坝建工厂 外贸订单接不完
贵州日报天眼新闻记者 周强

“每天打烊后，都还有不少顾客前
来询问，累，但幸福！”国庆中秋假
期，“屯滋味·灌汤猪脚肥肠鸡”火锅
店负责人刘伟的脸上，常常挂着疲惫而
满足的笑容。这个假期，“屯滋味”7家
分店总接待量近 3000 桌，这也从一个
侧面印证出安顺美食的火爆出圈。

从一个个街头小摊到一个个连锁品
牌，安顺这座以“吃喝”闻名的城市，
正成为游客心中的美食目的地。

10月7日，假期接近尾声，游客在街头
“觅食”的热度不减。全长550米的顾府街
上，六娘安顺特色小吃摊前人头攒动。不
远处的彭姨妈老字号裹卷摊前，不到中午
各种小菜已快见底。而在龙老太味全夺
夺粉火锅店，负责人王亚辉说，每天接待
300多桌，早上10点半就开始营业。

一组小店数据同样印证了这份火
热：小舒冰浆店日均营业额超 3 万元，
林记甜品日均销售额2万元。

火爆背后，是安顺对美食 IP的系统
性打造。2025年安顺市政府工作报告明
确提出，实施“安顺小吃出圈计划”。4

月 ， 安 顺 市 商 务 局 为 46 家 商 户 授 予
“安顺老字号”称号。目前，市级以上
老字号 111 家，成为安顺饮食文化的传
承者和城市名片。

获得“老字号”授牌，不仅是荣
誉，更是发展的底气。林记甜品老板娄
海为应对激增客流，在节前就扩大了店
面；小舒冰浆则走出安顺，在贵阳、清
镇等地开出 8家分店……一批老字号正
从单打独斗向品牌化、连锁化转型，将
安顺味道带向更远的地方。

“我们专门为美食而来！”江西游客
周洋一语道出许多游客的心声。但是在
安顺，美食不再是独立地品尝，而是嵌
入式的文化体验。游客们可以早上在顾
府街品尝裹卷、安顺烤小肠等各种特色
小吃，下午便穿过斑马线，步入安顺古
城历史文化街区，触摸 600 年历史脉
络。古城特有的文化底蕴，为美食消费
提供了不可复制的场景。

在安顺，烟火气持续至深夜，这份
热度正从假期延伸至日常，从一座城辐
射到更远的地方。

安顺美食声名远扬，双节期间持续火爆

游客吃得爽 店家忙得欢
贵州日报天眼新闻记者 王潇

游客品尝安顺“小舒冰浆”。 贵州日报天眼新闻记者 何晓璇 摄

碳酸钡迈向智造

10 月 10 日，位于安顺市镇宁自治县，贵州红
星发展股份有限公司现代化厂房内的各条生产线
开足马力生产。作为全球规模最大、品种最全的
钡盐企业，这家扎根贵州近 30 年的上市公司精细
碳酸钡产量全球提供率达 40%、高纯碳酸钡产量
全球提供率达 30%，2024年营业收入超 8亿元。

当前，该公司正加快布局新厂区，致力于建
设一座现代化绿色智能领先工厂，推动传统化工
产业向精细化、高端化跃升，打响现代特色化工
新材料品牌。图为红星发展公司工人操作智能化
设备生产碳酸钡。

贵州日报天眼新闻记者 何晓璇 摄


