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珍酒 50 年发展是一部创
业 史 ， 也 是 奋 斗 史 、 发 展
史。50 年来，珍酒经历了艰
苦卓绝的求索，从最初茅台
28 位精英调任遵义，到几代
珍 酒 人 接 续 奋 斗 ； 从 1985
年在白酒业内最高级别鉴定
会 上 鉴 定 成 功 ， 到 2023 年
港交所上市成为港股白酒第
一 股 ； 从 1988 年 荣 获 国 家
质量奖、成为国宴用酒，到
近 年 屡 获 国 内 外 大 奖 ； 从
2009 年 成 功 改 制 ， 到 2023
年成为贵州白酒民营企业第
一。珍酒在产能、营收、品
牌等方面实现了全面的跨越
式发展。

珍酒的半个世纪，是一
场 关 于 “ 守 艺 ” 与 “ 革 新 ”
的漫长实践，它用行动丰富
了传统产业现代化转型的探
索实践：既不是对传统的顶
礼膜拜，也不是对现代的盲
目追逐，而是在传承与创新
之间找到那个动态的、进化
的平衡点。

五 十 华 载 ， 风 华 正 茂 。
如 今 手 握 传 统 与 创 新 的 双
桨，珍酒这艘巨轮，正锚定
产 能 10 万 吨 、 储 酒 40 万
吨 ， 带 动 上 下 游 千 亿 产 业
链 ， 向 “ 世 界 一 流 酿 酒 企
业”的宏伟目标扬帆远航。
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1975 年 ， 国 家 重 点
科技项目——贵州茅台酒
易地生产试验项目落地遵
义 北 郊 石 子 铺 ， 经 过 50
年的发展，珍酒已成为贵
州最大的民营白酒企业。

近年来，珍酒在坚守
酱香传统的同时，积极拥
抱时代变革，以数字化重
构生产环节，让“守艺”
与“革新”并存；以矩阵
化布局产品，让“老酒”
与“新需”同频；以生活
化重塑消费场景，让“卖
酒 ” 升 级 为 “ 卖 生 活 方
式”……古法酿造遇见数
字智能，匠心品质对话多
元消费，珍酒在传承中创
新，在发展中焕新，书写
着 关 于 传 承 与 创 新 的 篇
章。

贵州珍酒的“守艺”与“革新”双重奏
孟锦群
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↑贵州珍酒智能勾调平台数据大屏。
←贵州珍酒综合楼。

贵州珍酒石子铺厂区。

酱香白酒的酿造，素来是“天人共酿”
的艺术，仰赖天时、地利与酿酒师傅的敏觉
和经验积累。工艺复杂、效率低下，以及技
艺传承和品质管理难，曾是行业共同的痛
点。珍酒在坚守传统工艺的同时，以数字技
术破题，把酿酒师傅的经验译成代码，实现
了一场静水深流的效率和品质革命。

2025年 8月，在中国国际大数据产业博
览会上，“贵州珍酒酱香型白酒智能勾调平
台”惊艳亮相，引爆行业讨论，作为全国首
个白酒智能勾调平台，标志着酱香白酒正式
开启“智能勾调”的新纪元。

勾调作为酱酒酿造过程中最为关键的环
节之一，是一项“舌尖艺术”。一款酒的灵魂，
一定程度上取决于勾调师的经验和状态。

珍酒依托长期积累的基酒数据资源，借
助贵州联通在 AI与大数据领域的技术优势，
联合打造了贵州珍酒酱香型白酒智能勾调平

台，让勾调师在进化算法、深度学习等AI手
段的精准辅助下，实现了对白酒风味物质的
科学解析、精准控制与高效匹配，这不仅确
保了酒体批次间的极致稳定性，还将传统

“手工化、经验化、个性化”的勾调模式，
升级为“智能化、数据化、标准化”的现代
生产流程。

“我们勾调一款酒，过去需要几组勾调
师同时工作，每天开展上百次试验，短则几
个星期，长则几个月甚至数年，才能把一款
酒的配方比例把控好，如今在智能勾调平台
的辅助下，勾调师只需要验证平台给出的配
方数据是否达到要求即可，这大大提高了整
体工作效率。”贵州珍酒酿酒有限公司副总
经理吴长贵说。

贵州珍酒酱香型白酒智能勾调平台的投
入使用，实现了生产流程、品质控制和资源
管理三大维度的透明化，实现酒体批次品质

的稳定性，极大提升生产效率和资源利用
率，标志着白酒行业开始从“经验驱动”迈
入“数据智能”新时代。

珍酒的“数智”赋能，不止于此，其自
主研发的基酒数智化管理系统，把白酒行业

“老大难”问题——“盘家底”变成一件轻
松的事。

吴长贵介绍，基酒是白酒企业的命脉与
核心资产，清楚“家底”有多少是制定下一
步工作的基础。然而传统基酒管理，是一场
低效的“体力劳动”——依赖人工“抽酒倒
坛”进行盘点，四五个人的团队每日仅能完
成约80坛；同时，称重误差大，手工记账易
错难查，精准度差、损耗高、效率低难题长
期制约着企业发展。

珍酒借鉴粮食储存、房地产测绘、石油
化工等行业先进理念，历经两年研发攻坚，
创新性融合了雷达三维扫描、人工智能与自

动建模等技术，为厂区内的每一只实体陶坛
构建了精确的数字孪生体。雷达液位仪一
扫，再借助数据模型的计算，即可随时完成
盘点工作，避免了频繁开坛周转带来的损
耗，最大程度保护了基酒的品质，这套闭环
管理系统拥有 4项核心技术专利，构筑了坚
实的技术壁垒。

“它的精髓在于，无需开坛，即可通过
雷达液位仪快速完成测量，日盘点能力跃升
至 600 坛至 700 坛，效率极大提升。同时，
测量精度误差小于 0.3%，解决了成本核算与
库存统计的精准性难题，更重要的是，这套
系统实现了对 10万吨基酒库存状态的实时动
态监控与风险预警，显著提升了资产安全
性。”吴长贵说。

数智酒库的建成，标志着珍酒酒库管理
正式告别“经验驱动”，迈入“数据驱动”
的透明化、高效化、安全化新时代。

此外，在原料管理、质量管理、物流管
理等方面，数字技术的触角几乎延展到珍酒
酿造的各个生产环节，下一步，珍酒将打造
联通各子系统的中枢系统，实现“数智”更
好地辅助生产。

技术革新技术革新：：数据接管经验，工具放大匠意

传统工艺是立身之本，产品创新则是发
展之要。珍酒在坚守传统酿造工艺的同时，
积极创新，通过打造极具“质价比”，又不失时
尚的珍酒产品，实现与消费者的深度对话。

2025年 6月，珍酒推出全新战略级大单
品“大珍·珍酒”，以品质为基础，选用 200
余种不同轮次、不同典型体的优质基酒精心
勾 调 ， 所 有 基 酒 酿 造 时 间 均 不 晚 于 2020
年，并以 20 年以上老酒调味，“大珍·珍

酒”一经上市，迅速成为市场焦点。
“首批 30件‘大珍·珍酒’不到一个月

就几乎售空，尤其是那些懂酒的老客户反响
特别热烈，有一位品尝过‘大珍·珍酒’的
老客户首次就提走 5 件，几天后又追加 5
件。”“大珍·珍酒”的联盟商，湖南长沙峥
尚商贸有限公司的杨阳表示，在行业遇冷的
当下，大珍·珍酒的火热尤显难得。

新品闯荡市场，光有品质还不行，设计

也要亮眼。2021年，珍酒以行业创新者的姿
态，大胆“做减法”，率先推出高端光瓶酒
系列。“大珍·珍酒”延续“简约不简单”
的光瓶设计，用光瓶作为主体，以明代沈周
书法“珍”字烫金浮雕点睛，外包装选用宣
纸包裹，让传统与现代完美融合。

自“大珍·珍酒”推出以来，凭借超高质价
比，迅速赢得全国市场热烈反响，仅3个多月，
就已经与全国 2600多家联盟商签约，多地联

盟商首批产品到货后火速售罄。联盟商纷纷
表示，“大珍·珍酒”以老工艺保证品质，用新
产品实现价值对话的策略，让珍酒在激烈市
场竞争中开辟出独特的发展路径。

在产品创新上，珍酒早已构建了完整的
产品矩阵，涵盖不同价格带和消费场景。珍
酒以珍十五、珍三十锚定次高端及高端市
场，自 2021年推出首款高端光瓶酒“珍酒·
2011 真实年份酒”以来，逐年推出的 2012、
2013、2014真实年份酒，进一步巩固高端光
瓶酒市场。2025年推出的“大珍·珍酒”在
价位上填补珍十五和珍三十之间的价格带空
缺……珍酒已经形成多价格带、多元化的产
品布局。

产品焕新产品焕新：：以老工艺托底，用新产品对话

酒香也需勤吆喝，在信息碎片化、渠道
多元化、消费代际更替加速的今天，珍酒在
渠道模式创新与用户体验升级上持续开展探
索，构建起紧密共生的新生态。

据悉，过去的 3个多月，珍酒在遵义举
办了 53场万商联盟创
富 论 坛 。 8 月 19 日 ，
珍酒李渡集团董事长
吴向东在万商联盟创
富论坛五十场特别直
播 中 ， 分 享 其 在 过 去
100 天，如何打造行业
最火超级新品，举办行
业最热超级论坛。

据统计，该直播全
网 观 看 人 数 超 574 万 ，
最 高 在 线 人 数 25.5 万 ，
全网点赞超438万。万商
联盟商业模式被视为在

行业承压期寻求突围

的战略级商业模式，这绝非传统的招商加
盟，而是一场旨在构建直接面向终端消费者
的深刻渠道革命。

和传统的招商模式不同，万商联盟创新
提出了一套共享利益的模式，按短、中、长

期向联盟商提供回报。签约联盟商按照每年
的销售额度拿货并完成销售任务，这一过程
要接受珍酒和联盟体的联合监督管理，保证
了市场的正常秩序。

在重塑厂商关系与推动渠道创新的同
时，珍酒积极响应贵州省政府推动的“卖
酒”向“卖生活方式”转变的号召，在消费
端深耕沉浸式体验，打造了多维度的用户互

动 矩 阵 ， 实 现 价 值 传 递 的 升
华。

珍酒巧妙利用毗邻红色圣
地遵义会议会址、娄山关，世
界文化遗产海龙屯等旅游资源
优势，打造了集红色文化、民
族文化、白酒文化于一体的回厂
游项目——“封坛之旅、圣地之
约”。让消费者在感悟红色文化

时，深入珍酒厂区，亲临酿酒车间一线，感
受古法酿造之秘，体验勾调一瓶专属酱酒的
乐趣。“红色文化+白酒文化+深度互动”的
融合体验，让消费者从产品使用者转变为品
牌共建的参与者。

同时，珍酒精心打造高端文化 IP“国之
珍宴”，营造极具仪式感与文化品位的宴饮
场景，推动“美酒+美食”的深度绑定，让
品鉴珍酒升华为一种独特的生活美学与文化
享受。

着眼于未来，珍酒正在打造“珍酒庄
园”项目，更体现其创新体验营销的战略布
局。

“历经8年时间打造的珍酒庄园，不仅有
花海、九天洞、云梯，以及可观‘苍山如
海、残阳如雪’之壮美景观的云顶餐厅，还
有世界上最好的温泉。”在万商联盟创富论
坛五十场特别直播中，吴向东再一次推介珍
酒庄园。

未来，珍酒庄园不仅是珍酒文化的重要
载体，更是其实现从产品提供者向美好生活
方式提案者转型的关键落子。

破圈触达破圈触达：：把渠道做成生态，让消费成为生活

大珍·珍酒。


