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用好文化“金钥匙” 打开国际大市场

贵州酒企稳步推进全球化布局
贵州日报天眼新闻记者 江婷婷

9 月 9 日，第十四届中国 （贵州） 国际
酒类博览会在贵阳开幕。全球 40余个国家和
地区、超 1000家酒企汇聚一堂，共赴美酒盛
会。贵州正以更加开放、更加自信的姿态，
借助酒博会这一国际舞台，向全世界讲述黔
酒高质量发展的新故事。

酒博会不仅是展示窗口，更是行业风向
标和产业助推器。2025 年酒博会期间，“全
球酒业发展峰会”“中国酒文化大会”“理
性消费价值回归·贵州白酒渠道重构战略
研讨会”等多场高规格论坛接连举办，汇
聚国际酒类组织负责人、知名酒企高管与
专 家 学 者 ， 共 同 探 讨 酒 业 新 趋 势 、 新 机
遇。而贵州白酒企业也正借酒博会平台，
从产品输出走向文化输出，从规模竞争迈
向文化竞争。

白酒在海外属小众品类，需与威士忌、
伏特加等争夺市场，且推广成本高昂。尽管
挑战仍存，但贵州酒企正以开放合作、文化
先行的策略稳步推进全球化布局。

今年 1至 6月，全省规模以上白酒企业产
量达 15.9万千升，规上工业增加值同比增长
3.8%，表现稳健。数据背后，是贵州以“赤
水河谷·中国酱香”区域品牌为引领，不断
深化产业集群建设、积极融入中国消费名品
方阵的扎实努力。

遵义与毕节成功联合申报“赤水河谷·
中国酱香”区域品牌，以“历史经典”茅
台、“时代优品”习酒为代表的贵州名酒方
阵，正在国际市场上展现出越来越强的竞争
力。

文化，是打开国际市场的“金钥匙”。
茅台在国际市场的深耕，是一个极具代表性
的样本。贵州茅台俄罗斯渠道商俄罗斯梅尔
林有限责任公司曾面临巨大挑战：如何让沉
醉于伏特加的俄罗斯人接受中国茅台？

梅尔林公司选择从最原始的“打电话推
销 ” 开 始 ， 不 厌 其 烦 地 向 贸 易 伙 伴 介 绍
——“这是中国最好的白酒，请您试试。”
2012 年 ， 俄 罗 斯 进 一 步 加 强 酒 类 广 告 禁
令，梅尔林公司转而将茅台摆进莫斯科红
场东侧的古姆百货商场，与一线国际大牌
比肩陈列。

渐渐地，白瓷瓶红飘带引起了俄罗斯消
费者的好奇。

2016年起，茅台成为俄罗斯调酒师锦标
赛赛事基酒，“这是茅台在俄罗斯本土化取

得的最大成果。”梅尔林公司总经理赵梦然
告诉记者，“时至今日，茅台仍是俄罗斯调
酒行业官方推荐的唯一中国酒类品牌。”

2017年，在梅尔林公司策划下，茅台亮
相普希金原著改编的冰上芭蕾舞剧 《鲁斯兰
与柳德米拉》。在这场汇聚俄罗斯各界领袖
的盛宴中，茅台鸡尾酒成为当晚的焦点。

赵梦然说，梅尔林公司的多年努力终见
成效，“越来越多的俄罗斯人从陌生人变成
新朋友、从新朋友变成老朋友；不仅飞天茅
台，茅台系列酒也成功走上了普通消费者的

餐桌。”更令人欣喜的是，俄语中从此有了
“Байцзю”（白酒） 这一词汇。

在开拓国际市场同时，贵州白酒也在国
内 积 极 拓 展 新 消 费 场 景 、 打 造 新 产 品 形
态，推动“餐酒融合”“酒旅融合”走向深
入。

今年 6月，在“黔酒中国行”系列活动
中 ， 贵 州 省 商 务 厅 二 级 巡 视 员 宋 光 辉 表
示 ， 黔 酒 转 型 ， 正 从 “ 单 方 突 破 ” 转 向

“ 融 合 发 展 ”。 酒 与 餐 的 结 合 ， 应 升 华 为
“文化”与“生活方式”的深度共鸣，要以
生活方式为纽带，建餐酒融合新生态。

茅台于今年 8 月推出的“黄小西吃晚
饭”系列文创产品，巧妙将黔地山水与茅
台酒文化融为一体。发布会主会场设在西
江 千 户 苗 寨 ， 产 品 一 经 上 线 “i 茅 台 ”
App，不到 5 分钟即售罄；线下，景区销售
点排起长队，32瓶 500毫升装产品一小时被
抢空。

“此举是以‘首发经济’为引领，创新
构建可品鉴的文旅资产，希望‘让酒香引客
至，让黔景醉天下。”茅台集团总经理王莉
说。

同样发力餐酒融合的还有贵州珍酒酿酒
有限公司。珍酒将“美食+美酒”作为撬动
海外市场的关键举措，在香港市场，珍酒推
出了“珍朱奶茶”、珍酒冰淇淋，并与上百
家中餐厅、意大利餐厅、日料餐厅合作推出
专属菜单。在其他海外市场，珍酒通过进驻
国际五星级酒店、米其林推荐餐厅，触达白
酒消费者。

“日本通过推广料理，成功将日本清酒
和威士忌带向全世界，中国白酒同样可以利
用中华美食文化走出去。”珍酒李渡集团董
事长吴向东认为，“美食+美酒”是中国白酒
国际化的重要路径。

本 报 讯 （记 者 管
云 李雪雪）9月 10日，中国
酒 类 市 场 景 气 指 数（试 运
行）首期成果在第十四届酒
博 会 上 公 布 ，数 据 显 示 ，
2025年 1至 6月份中国酒类
市场景气指数为 47.14，处于
微弱不景气区间。

从渠道来看，线上终
端逆势领跑，传统渠道深
度 承 压 。 烟 酒 店 终 端 指
数、综合零售指数、商超
指数、线上终端指数分别
为39.19、49.06、49.77、61.89。

据悉，中国酒类市场
景气指数是由中国酒类流
通 协 会 联 合 北 京 盛 初 咨
询、尼尔森等权威机构历
经 多 轮 调 研 、 反 复 论 证 ，
耗时半年构建起的一套能
够真实反映酒类终端市场
的整体发展态势和行业波
动趋势的重要指标，覆盖
全国 27 个省、自治区、直
辖市，超 50 万家终端。景
气指数取值范围在 0-100之
间，以 50 为临界值：当指
数＞50 时，反映酒类市场
处于景气状态，当指数＜

50 时，反映酒类市场处于
不景气状态。

“ 酒 类 市 场 景 气 指 数
将成为感知酒类市场周期
变化的重要工具，为行业
的 各 个 环 节 提 供 重 要 支
撑 。” 发 布 会 上 ， 中 国 酒
类流通协会会长秦书尧表
示。

中国酒类市场景气指
数的发布，可为企业判断
市 场 提 供 更 加 客 观 的 依

据，进一步减少“盲人摸象”的个体局
限 ， 通 过 建 立 可 共 同 参 考 的 行 业 基 准 ，
帮助企业更科学全面地把握市场当下的
运行节奏，实现从“经验主义”到“数
据驱动”的决策升级。
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美酒入杯，泛起滴滴醇香；展馆之
内，陈列瓶瓶佳酿。第十四届酒博会，来
自全球 40 多个国家和地区超 1000 家企业
参展，集中展示酒类产品超 2 万款，它向
世界展示的，不止琳琅满目的酒品，还有
酒产业版图中的无垠“乾坤”，以及杯盏
交碰间流淌的友谊情怀。

酒里有乾坤。酒产业拥有广阔的市场
基底，无论经济如何变化，酒总能在与人
交往、表达情感、文化相交中找到位置，
多年来积淀的稳定性与成长性，使酒产业
虽经风浪但依然活力蓬勃。

而不断更迭的创新动能，早已超越传
统酿造，进入百花齐放的新时代。高端烈
酒、精酿啤酒、低度潮饮，产品细分与消
费场景正无限延伸与创新，展望未来，酒
产业的“乾坤”必将更为广阔。

杯中起岁月。酒液澄澈，映照的是
人 间 烟 火 ， 还 有 跨 越 山 河 的 相 知 相
敬 。 个 体 之 情 ， 往 往 藏 于 杯 酒 倾 谈 之
间 ， 以 酒 寄 情 ， 不 论 “ 白 日 放 歌 ”， 还
是 “ 西 出 阳 关 ”， 每 一 杯 都 藏 着 墨 客 的
雅意。

不论白酒飘香，还是红酒醇厚，每
一种酒都承载着独特的地域文化与人文
情怀，在推杯换盏间编织着人际纽带。酒香氤氲中，
不同制度与文化找到对话的基点，竞争与合作在举杯
时达成共识，共饮时刻，酒香代替千言万语，杯中泛
起岁月情长，友谊如酒，历久弥香。
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“吴总，您可算到了，今年又有老客户寻回来了！”
9月 11日，第十四届酒博会第 3天，风尘仆仆的吴金蓉
刚踏进多彩财富展位，就被同事激动地拉住。

“多彩财富”品牌，是多彩联投集团及旗下资深团
队创新探索贵州白酒产业品牌与品质交融之道路，在原
有地域性品牌的基础上，悉心打造、升级推出的核心品
牌。

身为多彩联投集团总裁，吴金蓉昨日才从香港出差
归来。未多做休整，便马不停蹄赶往酒博会现场。“必
须来，再忙也要来。”吴金蓉说，“这不仅是一场展会，
更是我们在‘家门口’的亮相，关乎我们的‘江湖地
位’。”

“江湖地位”四个字，她说得格外重。“在经济环境
面临挑战的当下，你得让大家知道，你还活着，而且活
得很好。”吴金蓉说，酒博会就是一个发声亮剑的重要
窗口，尤其是在本土市场。

在今年的酒博会上，多彩财富的展位人头攒动，尤
为热闹。最让团队感到欣慰的，是那些“回头客”。“有
好几位客户去年就在酒博会上买了我们的酒。今年特意
找过来，又买了不少。”现场工作人员翻出聊天记录向
记者介绍。

“这就是我们最想要的——老百姓的口碑。”吴金蓉
感慨道，“你说一千道一万，不如客户喝完后说一句

‘这酒不错’，明年还能想着你、找到你。”
稳住根基与口碑的基石，是近乎偏执的品质坚守。

在多彩财富的展台上，一瓶瓶酱酒背后，是一套“过五
关斩六将”般的严苛出品流程。

“我们的底线，是责任。”吴金蓉介绍，这份责任具
象化为一张清晰的产品流程图：从与贵州大学合作的专
家团队参与选酒、定样，到基酒必须送检、所有指标合
格方能进入灌装阶段；从包材逐一检验，到生产线上的
成品酒再次抽检，最终必须手握权威机构的合格检测报
告，产品才被允许上市。

“回头客”见证好品质
贵州日报天眼新闻记者 江婷婷

“ 尽 管 欧 洲 酒
类市场整体呈上升
态势，但中国白酒
在当地的市场渗透
仍 面 临 显 著 挑
战 。” 9 月 10 日 ，
法兰克福国际大奖
赛中国区总监夏天
在 第 十 四 届 中 国

（贵州） 国际酒类博览会 2025世界酒业发展
峰会上说，“我们开展了一项针对 1000名当
地民众的随机调查显示，知晓中国白酒的
比例仅为 0.7%。”

中国白酒虽已进入欧洲，但未真正融
入市场，需提升本土化策略。产品定位的
单一化也成为市场拓展的短板。当前中国

白酒在欧洲多聚焦高端市场，未能充分覆
盖不同消费层级需求。夏天建议，酒企开
发多元化产品线，让不同人群都能找到适
配的选择。

夏天认为，多年来部分酒企的出海尝试收
效有限，核心问题在于营销思路与当地市场脱
节。“不少酒企习惯在酒展上投入巨额资金投
放广告，但这种模式难以打动欧洲消费者。”

渠道建设短板，同样制约着中国白酒在
欧洲的拓展。“找对渠道是破局关键。”夏天
表示，据了解，欧洲酒类消费存在独特的

“侍酒师主导”生态——无论是米其林餐厅还
是高端酒店，均不会自主采购白酒，而是依
赖侍酒师的专业推荐；同时，欧洲核心消费
场景集中在餐厅，而餐厅采购渠道高度依赖
线下实体店。

法兰克福国际大奖赛中国区总监夏天：

开发多元化产品拓展欧洲市场
贵州日报天眼新闻记者 牟绍莉

9月 11日上午，
在第十四届中国（贵
州）国际酒类博览会

“一带一路”沿线城
市经贸走进中亚新
机遇推介会上，贵州
省贸促会（博览局）
党组成员、秘书长王
红波表示，中亚地区

作为共建‘一带一路’的重要枢纽，具有得天独厚
的区位优势和广阔的市场前景，为贵州与中亚各
国的交流合作搭建了广阔的平台。

“近年来，中国贵州与中亚地区在经贸、文
化等领域的交流合作不断深化，取得了丰硕成
果。”王红波说，中亚地区在资源、市场等方面与
贵州具有很强的互补性。

王红波说，“‘一带一路’地市贸促会联盟”
搭建的协同联动、资源共享的优质平台，其核心
目的在于落实倡议要求，一方面鼓励和引导企
业开拓中亚国际市场、开展多领域经贸合作，助
力企业通过平台实现高效推广与资源整合，顺
利走进中亚；另一方面为“一带一路”沿线城市
和企业提供精准对接中亚的渠道，帮助双方共
享中亚市场发展新机遇。

贵州以酱香白酒为核心的产业集群不仅
承载着千年酿造技艺的传承，更在品质把
控、品牌塑造、产业链构建上形成了独特优
势。王红波表示，将以此为契机，进一步加
强与中亚国家及沿线城市的经贸交流与合
作，积极支持贵州企业开拓国际市场，同时
也欢迎中亚及各国企业来贵州投资兴业，共
享发展机遇，共创繁荣未来。

贵州省贸促会 （博览局） 秘书长王红波：

贵州与中亚交流合作不断深化
贵州日报天眼新闻记者 申川

“边品酒，边看‘村 T’，感觉真的很
棒！”9 月 10 日，在第十四届酒博会上，参
展商何琴手拿从其他展位购买的灌装精酿逛
展，刚步入美酒生活方式馆内，就被动感的
音乐和现场的解说吸引。

“这位姐姐的穿着，是来自台江苗族支
系的传统服装”……伴着贵州省和美乡村非
遗民族服装 T台秀执行导演、走秀指导高长
江的解说，一位“重磅”嘉宾登台。

作为国家级非物质文化遗产苗族刺绣代
表性传承人的潘玉珍，已数不清是多少次身
着亲手制作的苗绣服饰，登上灯光璀璨的 T
台。这次走秀，这位年近八旬的老人依然神
采奕奕，下场后，她还热情地介绍起苗绣繁
杂纹样背后的神话故事。

在贵州，酒与民族文化有着千丝万缕的
联系。“在苗家婚丧嫁娶的重要时刻，酒与
一袭盛装，都是仪式上不可或缺的元素。”

潘玉珍表示。
贵州“村 T”创始人杨春林说：“我们不

仅是展示服装，还想通过这个舞台传播民族
文化。”而此次把贵州“村 T”搬进酒博会，
不仅让一场融合了民族元素与时尚表达的文
化展演在酒的主场里别样生花，也让全场举
杯共饮时，尝到贵州群山之中酝酿的民族文
化醇香。

结束 T台表演的阿姐们，下场后又在展
馆内做起了生意。摊位上，一件件刚码放整
齐的精美绣片、小巧发饰、夺目银饰，很快
又吸引了众多观展群众的目光。

参 展 商 王 皓 看 过 贵 州 “ 村 T” 表 演
后，又现场选购了一件独具特色的蜡染围
巾。“酒博会搭起了一座文化与酒香双向
奔赴的桥梁，这次酒博会不仅品尝了各种
美 酒 ， 也 收 获 了 别 样 的 民 族 文 化 体 验 。”
王皓表示。

“村T”惊艳酒博会
贵州日报天眼新闻记者 管云

第十四届中国 （贵州） 国际酒类博览会期间，贵州茅台展区人潮涌动。
贵州日报天眼新闻记者 李森 摄

国家级非物质文化遗产苗族刺绣代表性
传承人潘玉珍老人向酒博会参观者介绍绣样
背后的文化寓意。

贵州日报天眼新闻记者 管云 摄

评评 论论

特特 写写

9月的贵阳，贵阳国际会议展览中心内
酒香四溢。第十四届中国 （贵州） 国际酒类
博览会在这里举行，来自世界各地的美酒佳
酿汇聚一堂。

在众多独具特色的展位上，一个充满苗
家特色的展位格外引人驻足——台江县排羊
乡富强村的“展喜酒坊”带着村民酿造的米
酒来到这里，让深山的醇香飘进国际展会。

富强村坐落在雷公山深处，云雾缭绕的
山间清泉浇灌出优质的糯米，苗家人世代传
承着古法酿酒技艺。但由于交通不便、信息
闭塞，这些用山泉水、优质糯米酿造的佳
酿，长期以来“养在深闺人未识”。

转机来自返乡青年唐明倩的选择。这个
曾在杭州工作的“90 后”姑娘，怀着对家
乡的眷恋和对传统技艺的珍视，毅然回到家
乡，决心让苗家米酒飘香更远的地方。

2022 年，“展喜”品牌正式创立。唐明倩
采用了“统一标准、分散生产、集中销售”的模

式，以保底收购的方式与村民建立合作，鼓励
村民依照传统工艺在家酿制米酒。

在此基础上，她还为产品设计了融合苗
族文化元素的精美包装，提升了品牌辨识度
和产品附加值，为推动传统米酒走向市场化
奠定了基础。

随着“村 BA”赛事的火爆出圈，台江迎来
了前所未有的旅游热潮。唐明倩萌发了“让客
人亲赴苗寨，现场品饮佳酿”的想法。她用全部
积蓄对村内一栋废弃吊脚楼进行改造，打造成
集酿酒体验、民宿住宿于一体的特色酒坊。

苗家木楼与层叠的梯田交相辉映，这里

很快成为游客体验苗家文化的打卡地。如
今，“展喜酒坊”已经带动 20余户村民参与
其中。村民们通过提供酿酒原料、参与酿酒
生产等环节，获得了可观收入。

在本届酒博会上，“展喜酒坊”带来的
苗家酸米酿、思重阳米酒、稻作清米酒备受
关注，已与多家客商达成初步合作意向。一
些客商还对深入苗族村寨进行文化体验表现
出了浓厚兴趣。

从深山村寨到国际展台，从自酿自饮到
畅销市场，“展喜酒坊”苗寨米酒的清香，
正从深山飘向更远的远方。

苗家姑娘酿酒记
贵州日报天眼新闻记者 潘德玉

第十四届中国（贵州）国际酒类博览会法国酒企展区。
贵州日报天眼新闻记者 杨涛 摄

第十四届酒博会期间，“匠百年·百年匠心”老酒
拍卖会在贵阳国际会议展览中心 6 号馆举办，吸引众多
酒友参与。 （酒博会组委会供图）


