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近日，“10 月 1 日起，铁路客运将全面使用电子发
票”的新闻在网上流传，不少网友晒出自己的纸质火车
票，发起一波回忆杀。同时，即便全面使用电子发票，
旅客仍可以在候车室的自助机上打印行程信息单，查看
发车时间、到发车站、检票口等信息。

一直以来，火车都是人们重要的出行工具。一张车
票，是旅程的凭证、也是记忆的载体。票面上的起始终
到地点、乘车日期、车次信息、座位信息等宛如一页独
特的旅行日记，记录动人的旅途故事、留存着一代人的
温暖记忆。务工求学、出门经商、回乡团聚、远行探亲
……一趟趟行程丰富了人生的阅历，一张张车票承载着
的关于青春、离别、团聚的故事，成为人们心底的印
记。

时代的车轮滚滚向前。从硬板票到软纸票，从蓝色
磁质票到电子客票，车票变化的背后是铁路客运条件的
变化。蒸汽机、内燃机时代的记忆已经远去，韶山型、
和谐电绿皮车日夜疾驰，和谐号、复兴号智能动车组列
车风驰电掣。2024 年底，我国铁路营业里程达到 16.2
万公里，其中高铁 4.8 万公里，一部手机就可以实现购
票、进站、乘车、出站等全部流程，铁路客运更加快
速、便捷、高效。

车票的每一次改变，都记录着铁路服务的升级。
2018 年电子客票在海南环岛高铁试点，随后推广至成
渝高铁，2020 年 6 月全国普速铁路实施电子客票，而
今即将全面使用电子发票。这样的变化契合了发展要
求，兼顾了环保、效率与服务，改善了亿万旅客的出
行体验。

发展的步伐永不停歇，纸质车票即将成为记忆。
让我们为技术进步欢呼，铭记那些被车票定格的悲欢
离合，满怀期待开启下一趟旅程、邂逅美妙的风景。

一张车票系今昔
李海钦

一枚黄姜做成亿元产业链，这不是天方夜谭，而是
在安顺市真实发生的一幕。

在安顺市镇宁自治县，四名萍水相逢的青年各展所
长，将镇宁小黄姜做成亿元产业链。这件事一经报道，
吸引人们关注。在他们的事迹里，有产业发展的影子、
有资源整合的实践、有攥指成拳的故事。

一枚小黄姜，从当地村民的食材，变成高峰时日发
货量超 2 万单的俏市商品，丰富了一片土地上的发展足
迹。“好产品”与“好主意”互相成就，四个青年各施
所 长 、 拼 出 亿 元 产 业 链 ， 土 特 产 走 俏 “ 互 联 网 大 卖
场”，展现了乡村产业的蓬勃发展活力，生动诠释了广
阔乡村大有可为，洋溢着一种自信与从容，激励着那些
已经扎根乡村，或者即将踏上乡村的追梦人。

相遇之前，四名青年有各自的工作与困境，而合作
之后各自所在的公司，分别负责线上接单、组织货源、
仓储打包、物流保障，在一个园区里串联起生鲜基地、
包装、电商、物流等环节。从困境到腾飞，靠的是优势
互补、各司其职，“抱团发展”超越了“各自为战”。抱
团是为了整合资源补短板，各司其职是在擅长领域扬优
势，“一补一扬”之间，发展优势便悄然形成。

黄姜俏市余味悠长。有相关单位的牵线搭桥，有与
时俱进的经营理念，有分工协作的管理模式。这样的语
境 下 ， 青 年 只 要 愿 作 为 、 敢 作 为 ， 何 愁 机 遇 、 何 愁
发展？

好产品还需好主意
黎思扬

日前，某大学党委书记以个人实名账号入驻小红
书，并通过官方渠道予以确认，这一行为释放出多重积
极信号。高校领导进入年轻人聚集的社交平台，体现了
教育系统管理者主动打破刻板印象、尝试与年轻群体对
话的意愿。这种“走下讲台、走进网络”的姿态值得肯
定。

高校领导通过社交平台直接展示个人工作日常、教
育理念甚至生活片段，有助于增强领导干部的亲和力。
特别是在 Z 世代成为高校主体受众的背景下，选择小红
书这类兼具生活化和时尚感的平台，体现了对年轻受众
触媒习惯的尊重。如果运营得当，不仅可以提升校方宣
传的穿透力，更能构建更立体的大学形象。

然而值得警惕的是，亲民举动必须与实质性的治理
相配套。若仅将社交媒体账号作为单向的宣传渠道，未
能真正建立双向互动机制、回应师生关切的真问题，则
难免被质疑为“作秀”。更需注意的是，官员个人账号
与职务身份之间的边界需要厘清，党委书记以个人名义
发声，其言论是否代表机构立场？这些问题若未在初始
阶段明确规范，可能引发风险。

高校领导干部开通社交媒体账号，其价值应体现在
创造更开放的议事空间、更高效的诉求响应机制上。比
起发布精心剪辑的工作视频，师生更期待看到评论区里
的 具 体 诉 求 能 得 到 实 质 性 回 应 ； 比 起 展 示 “ 亲 民 形
象”，更重要的是通过这个窗口倒逼管理流程的透明化
改革。唯有将线上互动与线下改革相结合，将符号化传
播转化为实质性对话，才能真正实现这一创新的价值。

（作者单位：遵义市委网信办）

“触网”更要“破题”
赵燚

遇到好老师，是人生的幸运。
教师节，学生通过不同方式向老师送

上祝福和感激，各地党委政府通过不同形
式对教师致以关心和慰问。

生我者父母、成我者师长。中华民族
历来尊师重教。传承文明，老师是知识的
化身，是道德的表率，我们尊敬老师，爱
戴老师，希望以自身努力回赠老师。在个
人成长历程中，有幸遇到一位好老师，也
许便改变了我们的人生轨迹。因此，老师
在我们心中，总是占据着很高的位置。

随着时代发展，现代教师已与以往的
教书先生大为不同。然而，从古至今，无
论是个人成长还是国家发展、文化传承，
教师的使命都是伟大的、神圣的。文脉赓
续、薪火相传、家国未来，无不与教育教
师息息相关。

使命神圣庄重，那么作为人民教师，
究竟怎样才算不辱使命？

陶行知先生说，“捧着一颗心来，不
带半根草去”，希冀教育者始终拥有宽阔
胸怀、奉献精神。于漪老师说，“教育是
以人育人的工作，以生命唤醒生命，以生
命 塑 造 生 命 ”， 她 教 书 育 人 始 终 在 践 行

“生命与使命同行”。老师之所以备受尊
重，除了如一盏明灯点亮我们的求索之
路，更为重要的是他们的人格力量、道德
修养让一代代学子收获了感动和温暖，滋
养了心灵和气质，塑造了人品和性格。心
有大我、无私奉献，传道授业、启智润
心，选择了教师这个职业，便是选择了甘
于奉献立德树人，便是选择了“士不可以
不弘毅”的价值追求和人生境界，而使命
就承载于不断升华的生命之中。

优秀的教师不会凭空而来，需要崇文
重教的土壤，需要一代一代地精心培育。
教育是强国建设、民族复兴之基。而教师
是立教之本、兴教之源，强国必先强教，
强教必先强师。建设教育强国，推动国家
和民族发展，需要全社会营造尊师重教的
浓厚氛围。

尊师重教，需知教师冷暖。弘扬尊师
重教的社会风尚，需要努力提高教师政治
地位、社会地位、职业地位，让广大教师

享有应有的社会声望。一名优秀的教师，
必然是辛苦、忙碌的。把每一堂课都上成
精品课，把每一个学生都记在心里，用心
备课，悉心教导，不付出大量的时间和精
力难以做到。把培育人才的重任交到教师
手中，那么也就需要党委政府把教师的冷
暖放在心上，让他们无后顾之忧，心无旁
骛地教书育人。不断提升各级各类教师的
待遇保障，维护好教师合法权益。

尊师重教，需解教师忧虑。教师也会
有成长中的“烦恼”，尤其是年轻教师，
他们的成长需要有人关心，他们的潜能需
要有人激发。有些年轻教师教学经验不
足，有些不善于做学生思想工作，有些教
师长期躬教偏远山区，有些长期承担太多
非教学任务，有些担心职称评审，有些焦
虑考核督查。这些困难和忧虑，学校需要
建立行之有效的机制，加强培训、疏导，
关心、排解，对于具有普遍性的问题，根
子在上级的问题，政府主管不能不察、不
能畏难、不能视而不见，只有不断为教师
排忧解难，教师队伍才能快速成长，学校
才能昂扬向上。

尊师重教，需立教师榜样。近年来，
国家建立了以人民教育家、全国模范教
师、全国优秀教师为代表的教师荣誉表彰
体系和以“时代楷模”、全国教书育人楷

模、最美教师、最美高校辅导员为代表的
教师选树宣传体系，选树宣传“人民教育
家 ” 于 漪 、 卫 兴 华 、 高 铭 暄 ，“ 七 一 勋
章 ” 获 得 者 张 桂 梅 ，“ 时 代 楷 模 ” 李 保
国、黄大年等一大批教师重大典型。

掌声雷动、社会感动，感人至深的事
迹、醉心教育的情怀，让我们看到，教师
这个职业是神圣的，教师是光荣的，理应
受到全社会的尊重。当全社会向他们投去
尊敬的目光，就会让所有教育工作者看
到，教师是幸福的，教师的付出是有回报
的，做一名人民教师是自豪的、荣耀的。

云山苍苍，江水泱泱，先生之风，山
高水长。无论时代如何发展，我们都需要

“先生”，纵然科技变革带来教学方式一变
再变，文明传承永远需要“育人育心”的
灵魂工程师。在当前，面对人工智能等新
科技带来的机遇和挑战，一体推进教育发
展、科技创新、人才培养，尤其需要教育
勃发出更为强劲的动能，需要大力弘扬教
育家精神，打造一支高素质专业化的教师
队伍。

心 中 有 阳 光 ， 才 能 给 别 人 播 撒 阳
光。选择做一名教师，就是选择了成为

“发光体”，选择以生命点亮生命。祝每
一位辛勤耕耘的人民教师桃李芬芳、眼
中有光。

先生之风 山高水长
蒋叶俊

以场景为媒，与美酒对话。第十四届
中国 （贵州） 国际酒类博览会延长周期、
创新互动和深度体验，将展会影响力渗透
到文旅、餐饮、音乐等多元生活场景中，
打破传统展会的时空局限。针对年轻群体
推出的“精酿啤酒·微醺世界”“日咖夜
酒·香约贵阳”等主题活动，以及面向专
业观众的行业论坛和采购对接会，有效连
接了“B 端”与“C 端”的不同需求。

与往届以行业洽谈为主的 B2B 模式不
同，本届酒博会打造为期一个月的活动矩
阵，巧妙串联中秋、国庆双节，让酒文化
从展馆走向全城。贵阳机场、地铁、主干
道、社区等 500多处城市核心场景融入酒博
元素，整座城市宛如一张流动的请柬，邀
请人们共赴这场美酒与生活的盛宴。

场景创新不仅体现在空间延伸上，更
深入生活方式层面。本届酒博会通过国际
美酒 （美食） 嘉年华、酒博音乐节、咖酒
调制体验等特色活动，将美酒与美食、音
乐、文化创意完美融合，使酒从传统餐桌
走 向 更 广 阔 的 休 闲 生 活 场 景 。 展 会 首 创

“美酒生活方式馆”“非遗酒文化展”“老酒

拍 卖 会 ” 等 特 色 板 块 ， 推 动 行 业 从 “ 卖
酒”向“卖生活方式”转变，让酒不再是
孤立的商品，而是连接文化、旅游、社交
的情感媒介。

多元场景构建打破了酒类消费的固有
边界，为行业提供了更直观的品牌传播方
式，同时降低了消费者的品鉴门槛，使酒
文化更加可触可感。场景创新帮助酒企跳
出 同 质 化 竞 争 ， 从 满 足 需 求 转 向 创 造 需
求，通过低度化、利口化的产品创新搭配
适 宜 的 饮 用 场 景 ， 正 在 打 开 新 的 市 场 空
间，让消费者在体验中发现新的乐趣。

当前，我国消费结构正处于商品消费
与服务消费并驾齐驱的新阶段，消费者越
来越注重个性化、智能化、多层次的消费
体验。本届酒博会通过创新谋划和科学布
局，推动传统的展会空间迭代升级，为消
费场景融合、业态聚能按下加速键。

当“卖酒”转向“卖生活方式”，当酒
香从展馆飘向街头巷尾，酒博会进一步升
级传统展销功能，成为推动酒产业创新、
激活消费市场的重要力量，让美酒与美好
生活相得益彰。

以场景为媒 与美酒对话
金妮

在六盘水市水城区蟠龙镇百车河社
区，红心猕猴桃从农户零散种植的土果
子，变成走向全国的“凉都名片”。土果
子变身的背后是一个关于家庭农场摒弃单
打独斗、进行抱团发展的故事。

2015 年，种植户晏庭银抓住水城猕
猴 桃 产 业 发 展 机 遇 ， 在 获 得 良 好 收 益
后，主动牵头带动社区 80%以上种植户
加 入 有 机 管 护 行 列 ， 带 动 50 余 户 农 户

实现户均增收数万元。这组数据，证明
了抱团发展产生的效益。传统的农业生
产模式下，单个农户难以承担种植的成
本与风险，缺乏对接大市场的渠道，而
通过统一管护标准、共享技术资源，小
农户的“小地块”就聚成了产业发展的

“大基地”，产品品质和市场竞争力便得
到更大的提升。2023 年，晏庭银的家庭
农场作为贵州省唯一家庭农场入选农业

农 村 部 全 国 新 型 农 业 经 营 主 体 典 型 案
例。

贵 州 多 山 地 、 耕地分散，小农户各
自为战的传统经营模式，让不少农户难以
享受规模化的生产便利和现代农业科技红
利，既制约土地产出效率，也在一定程度
上影响了农民种养积极性。而百车河社区
的做法打破了这一困境，抱团发展不仅让
农户共享技术、市场、物流资源，更将分

散的力量拧成一股绳，让红心猕猴桃通过
冷链物流直达全国消费者手中，实现了从
种得好到卖得好的跨越。

家庭农场并不意味着独门独户搞生产
经营，同样需要整合资源，协同作战，形
成更大的规模效益，打造地方农特产品品
牌。在贵州各地，从茶叶、辣椒到生态畜
牧，越来越多特色产业通过合作社、家庭
农场等经营主体牵头，推动小农户融入农
业产业链，搭上产业发展的快车。持续完
善利益联结机制，让更多农户在抱团中增
收、在合作中共赢，又同时发挥好家庭农
场的自主经营作用，定能激活乡村产业的
内生动力，让山地农业结出更多致富的果
实。

家庭农场也需要抱团发展
陈久菊

云山苍苍，江水泱泱，先生之
风，山高水长。无论时代如何发
展，我们都需要“先生”，纵然科技
变革带来教学方式一变再变，文
明传承永远需要“育人育心”的灵
魂工程师。

图里有理G

酒 博 会 ， 毫 无 疑 问 是 酒 业 盛 会 ，
为酒企交流合作牵线搭桥，同时也是
爱酒人士的“嘉年华”。逛展会、品佳
酿、买美酒，消费者可以触摸源远流
长 的 酿 酒 历 史 ， 丰 富 多 彩 的 酒 文 化 ，
了解酒业前沿资讯。

本届酒博会前 4 天为工作日，被延
长的 1 天为星期六，是为了方便广大市
民观展。每届酒博会，参展商会带不
少新品、精品参展，也有不少消费者
会去现场观摩采购。多 1 天展期，既方
便了消费者、也方便了参展商。加之
本届酒博会将文旅、美食、音乐等元
素 植 入 其 中 ， 丰 富 现 场 即 时 消 费 场
景。多 1 天展期可以多吸引人流，通过
活动“引流”推动消费“破圈”，激发
客商、观众消费活力，促进关联消费。

酒 是 一 种 符 号 ， 在 本 届 酒 博 会
上 ， 一 批 酒 旅 生 活 新 体 验 、 新 品 位 、
新玩法与消费者见面。多 1 天展期有利
于展示酒旅融合新场景，不断推动贵
州酒旅融合深度发展，丰富酒旅融合
的内涵，满足广大游客的新需求。走

进酒博会，消费者可以了解各种酒以
及涉酒全产业链相关材料、技术和设
备、酒类衍生品、美酒生活方式、酒
产业旅游和酒文化产品等，在观展中
深度体验酒旅融合，助力“卖酒”向

“卖生活方式”转变。
“卖生活方式”离不开消费者的参

与 。 近 年 来 ， 贵 州 酒 旅 融 合 步 伐 加
快。酱香与精酿“干杯”打造放松休
闲的饮品、惬意的生活方式，“美酒+
咖啡”融出产业新味道、新动能。酒
逐渐从觥筹交错的社交主角变成休闲
生 活 的 调 剂 ， 酿 酒 历 史 、 酿 酒 工 艺 、
酒文化等从车间记忆中走进消费者生
活中，“卖酒”向“卖生活方式”转变
步伐加快。

酒 业 盛 会 也 是 消 费 机 遇 。 历 经 十
多年培育发展，酒博会已经成为具有
贵州风格、中国特色、世界水平的酒
业盛会。展期多 1 天，吸引消费者、传
播 酒 文 化 ， 展 示 新 场 景 、 激 活 新 消
费，是一种贴心之举、也是一种多赢
之举。

总有一种生活方式属于你
李海钦

秋季到来，景美如画。在黔东南州，黄绿
相间的稻田与错落民居、连绵青山、蜿蜒河流
交相辉映；铜仁梵净山下，村民们正晾晒火红
的辣椒、金黄的玉米，呈现出一幅生动的秋收
画卷；黄果树景区，雨水退去后，瀑布水雾在
阳光下屡屡折射出彩虹，山间树叶也悄悄换上
艳红的色彩。

这正是：
秋来群山披彩装，梯田稻浪泛金光。
丰收美景入画来，层林尽染好风光。

（文/陈久菊）

街谈巷议G

黔东南州天柱县石洞镇柳寨村庄、梯田交相辉映，美如画卷。贵州日报天眼新闻记者 潘德玉 摄
贵阳市花溪区十里河滩国家城市

湿地公园五彩斑斓。 乔啟明 摄


