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9 月上旬的一个上午，记者沿着遵义汇川区珍
酒路，缓缓靠近贵州珍酒石子铺老厂区，浓郁的酒
香扑面而来。这个融合黔北民居和徽派建筑风格的
厂区中，一栋栋厂房错落有致，犹如一幅水墨画；
车间里，酿酒师傅们挥汗如雨，忙碌着上甑蒸酒。

“上甑可是个技术活，也是酿酒的关键一环，讲
究的是轻、松、匀、薄、平、准……”贵州珍酒酿
酒有限公司副总经理李银强介绍道。一丝不苟酿美
酒、精雕细琢造产品，是珍酒关于生产的核心理
念。这不仅是对传统酿造技艺的坚守，更是对产量
和质量的执着追求。

经过 50年的发展，珍酒已成为中国四大酱酒品
牌和贵州最大民营酒企，拥有年产 4.5万吨优质基酒
能力、10余万吨储酒规模，并向着世界一流酿酒企
业的目标不断迈进。

曲为骨，粮为肉，水为魂。眼下，正是红缨子
糯高粱丰收的季节。贵州本地红缨子糯高粱颗粒坚
实、饱满，支链淀粉含量高，能经受住酱香酒传统
工艺9次蒸煮而不散，是形成独特酒体的关键。

赤水河素有“美酒河”的美誉，水质清甜甘
洌，富含多种矿物质，是酿酒的绝佳用水。而赤水
河谷的弱风环境与稳定的温湿度，为酿酒所需的有
益微生物提供了理想的栖息地，这些微生物群落体
系，造就了贵州白酒独特的风味，也成为了难以复

制的“酿造密码”。
贵州明确提出“建设全国重要的白酒生产基

地”，以打造千亿级的白酒生产基地为目标，持续以
品牌强化产业链，以龙头企业带动生产基地建设，
重点打造以仁怀茅台镇为核心区的“赤水河流域酱
香型白酒生产基地”。

在茅台龙头引领下，习酒、珍酒、国台、董
酒、金沙回沙酒等“贵州十大名酒”品牌迅速成
长，形成了“龙头领军、梯队协同”的良性发展格
局。

贵州酱酒人始终坚信，时间是最好的酿酒师，
讲究的是“天时地利人和”，因而严格遵循时令，端
午制曲、重阳下沙……对传统工艺的坚守，是贵州
酱酒对品质追求的“慢”哲学。同时，贵州酱酒积
极拥抱现代技术，在传承中高扬创新之帆，在高质
量发展的道路上行稳致远。

2023年，茅台在中国白酒行业首创“数智化包
装生产技术的研发与应用”项目，将多重 AI视觉检
测技术、空瓶在线高压放电微米渗漏检测技术、实
瓶在线微米渗漏无损检测技术等多项技术应用于包
装生产各环节。

2024 年，贵州茅台荣获 EFQM 全球奖 （七钻）
暨“鼓舞人心的文化”杰出成就奖，成为 EFQM 全
球奖采用新标准评审后，首家获得七钻的中国企业。

“获得世界级质量管理荣誉，彰显了茅台以卓越
品质、深厚文化底蕴推进国际化战略的决心与信
心，向世界展示中国创造、中国质量、中国品牌的
强大活力。这也是茅台以质量为抓手，打造‘世界
一流企业’的生动写照。”茅台集团高层表示。

作为白酒行业的领军企业，贵州茅台 2025年半
年报显示，今年上半年公司实现营业总收入 910.94
亿元，同比增长 9.16%；国际化方面，实现营收
28.93亿元，同比增长31.29%。

积极拥抱数字化转型，成为贵州酱酒产业的发
展共识。

“习酒拥有中国轻工业酱香型白酒智能酿造工程
技术研究中心，并建立多个科研平台及 CNAS 重点
实验室等。”贵州习酒股份有限公司生产管理部副主
管朱大超告诉记者，习酒将围绕产、供、销及管理
环节，持续深入推进包括信息技术基础设施、信息
安全体系管理、能力中台建设、供应链管理平台、
全链路品质监测平台、数字化营销管理平台、企业
协同管理平台等在内的“数转智改”项目建设，推
动行业数字化、智能化升级。

当前，贵州习酒已具有 7 万余吨的优质基酒年
生产、6万余吨年包装能力及 35万余吨的基酒贮存
能力。习酒出口额持续增长，产品远销美国、澳大
利亚、新加坡、日本等27个国家和地区。

国台数智酒业以“智能酿造”为核心，经过二
十余年的努力，构建了来源可溯、质量可控、去向
可追、责任可究的全过程标准化数字化生产管理系
统，把酱香白酒的生产全流程，梳理归纳为 30道工
序、269 个环节，并提炼出了 1071项工艺指标，每
一个环节的关键参数，都转变成可量化的数字标
准，分别予以精细化控制。

国台酒品牌传播经理魏域涛介绍，当前国台数
智化酿造并不仅限于酒的生产，成套的智能装备已
经覆盖了从原材料溯源、制曲、酿酒、仓储、酒体
设计、勾调品鉴到包装出厂的全产业链。

贵州珍酒打造的全国首个酱香型白酒智能勾调
平台，在提高勾调效率、确保风味稳定方面提供助
力，同时加快建设数字酒库，推动酒库管理开启数
字化时代。

遵义市商务局最新数据显示，今年 1至 7月，遵
义 白 酒 出 口 额 达 3981.26 万 元 （茅 台 集 团 出 口 除
外），同比增幅高达870.82%。

从“一枝独秀”到“百花齐放”，奋力打造“世
界一流酱香型白酒产业集群”——贵州酱酒依托于
山水之间的独特馈赠，成长于对传统的坚守与创
新，这张香飘世界的名片，正乘风破浪，驶向更广
阔的蓝海。

评评 论论

“ 茅 台 集 团 紧
紧围绕‘卖酒向卖
生活方式转变’，
坚 持 以 消 费 者
为中心，聚焦尊
重消费者、连接
消 费 者 、服 务 消
费者，不断创造美
好生活方式，满足
人们对美好生活的向往和追求。”茅台集团党
委书记、董事长张德芹在第十四届酒博会开
幕式上说。

张德芹表示，茅台始终把尊重消费者放在
重要位置，凝聚“品质认同”和“价值认同”；始终
坚守“质量是生命之魂”，以卓越品质回应消费
者的信任，同时，秉持“顺天敬人、明理厚德”企
业价值观，发布《茅台玖章》，打造茅台酒节、红
缨子高粱丰收季、茅友嘉年华“三大文化IP”，诠
释对天道自然的尊崇之意，对父老乡亲的反哺
之心，对广大消费者的敬重之情。

在连接消费者方面，茅台深化“情感共
鸣”和“价值共创”。茅台积极参与“黔酒中国
行”“黔酒全球行”等活动，主动搭建沟通桥
梁，分享美酒故事；联合央视举办“黄小西”T2
音乐与艺术节，邀请消费者亲身体验“茅友嘉
年华”IP 活动，在互动中拉近心灵距离、激发
情感共鸣。深度践行 ESG理念，焕新“中国茅
台·国之栋梁”公益品牌，茅台可统计公益投
入超 100亿元。

在服务消费者方面，茅台创造“美满体验”
和“美好生活”。顺应“消费者主权”时代，回归

“以酒成礼、以酒养老、以酒成欢”的初心，推出生
肖、散花、笙乐，以及“一瓶一日期”的五星商标
70周年纪念酒等产品，更好满足消费者个性化、
多样化的产品需求。聚焦“情绪价值”不断提升
服务体验，积极拓展“朋饮”“友饮”“亲饮”等多元
场景，全方位适配美好生活的场景需求。

茅台集团董事长张德芹：

始终把尊重消费者放在重要位置

“酒博会已成
为一场彰显贵州风
韵、中国特色与
世界水准的酒业
盛事。”在第十四
届酒博会开幕式
上，五粮液股份有
限公司副董事长、总
经理华涛说。

“我们正身处一个‘重构与重生’的时
代。”华涛说，白酒行业面临三大深刻变革：
消费代际更迭，Z世代追求“悦己”胜过“悦人”；
场景边界消融，独酌、小聚、调饮成为新日常；
价值维度升维，酒不再是商品，而是生活方式
的情感载体，在这个“无创新不生存”的时代，
唯有打破边界、主动融合，才能于变局中开新
局。

华涛说，所谓营销，不仅是卖酒，而是经
营人与酒的共鸣。五粮液正通过三个维度实
现破局。

以营销破圈，重塑“人酒关系”。五粮液
将 2025 年定为“营销执行提升年”，坚持“线
下+线上”双轮驱动、“存量+增量”双向发力。
2025年上半年五粮液与电商平台深化合作，
在 20 个核心城市实现终端直配、团购直配，
以即时零售新模式打通消费“最后一公里”。

以产品破圈，拥抱“年轻化浪潮”。2024
年，国内低度白酒市场规模已达 570亿元，是
2020 年 200 亿 元 的 近 3 倍 。 五 粮 液 推 出

“29°五粮液·一见倾心”，在年轻市场中成
功出圈。

以场景破圈，传递“和美生活方式”。圈
子不同，有酒就能相融。无论是联名米其林指
南打造餐酒美学，携手施华洛世奇演绎艺术奢
品，还是成为2026FIFA世界杯官方联名产品
——五粮液正全面融入体育、艺术、美食、文
化，积极营造场景破圈的每一个高光时刻。

五粮液股份有限公司总经理华涛：

“三重破圈”拥抱白酒业变革

本报讯 （记者 朱登芳） 9月 9日，第
十四届中国 （贵州） 国际酒类博览会在贵阳
开幕，开幕式当天，“贵州白酒云展会”数字
化平台在“一码贵州”平台正式上线。

“贵州白酒云展会”数字化平台集成五大
核心功能模块，实现“云展示、云对接、云
交易”一体化服务，构建了从生产端到消费
端的全链条产业服务体系，助力贵州白酒企
业拓展销售渠道、提升品牌影响力。

目前，平台已汇聚茅台、国台、董酒、
习酒、金沙、珍酒等 80 余家贵州本土酒企，
上架产品近 1000款，涵盖酱香、董香、兼香
等特色香型，形成覆盖高中低端的全价位产
品矩阵。平台突破传统展销模式，以“四个
一批”为抓手 （打造一批示范性酒庄、一批
美酒美食街区、一批酒旅融合景区、一批五
星级白酒体验酒店），全面推动白酒产业从单
一产品销售向生活方式输出的转型升级。

“一码贵州”作为贵州省内入驻企业最
多、商品最全的数字商务平台，截至 2025年
上半年，平台已拥有用户 2590万人，入驻企
业 7.06万家，完成交易额 563.90亿元。“贵州
白酒云展会”的上线是“一码贵州”平台在
垂直领域深耕的又一重要举措。

“贵州白酒云展会”

数字化平台正式上线

对于白酒，无论是生产历史、工艺，还
是产业规模、品牌名气，贵州酱酒都占有无
可替代的行业优势，从这个角度而言，“酱
酒”与“贵州”几乎可以画等号。独特的历
史文化和自然资源家底，为贵州酱酒品质提
供了长远的可靠保障。当下，白酒消费场景
更加多元化，贵州从“卖酒”向“卖生活方
式”的转变，已然在业内声名鹊起，为酱酒
产业打开了一片新天地。

贵州酒文化源远流长、丰富多彩，那么
走进贵州，总得喝一杯酱香浓郁的白酒吧。
不胜酒力？没关系。在贵阳的一些咖啡店，一
杯“酱酒+咖啡”，能给你非同一般的味觉体
验；在遵义的一些知名酒企，你可以到生产一
线来一次“酒厂游”，还可以自己动手进行酱酒
勾调。离开贵州，酱酒一定是拿得出手的地方
好物，回家后与三五好友相约，品味贵州酒，
一定会让你感叹贵州之游，不虚此行。

当 然 ， 酒 旅 融 合 的 贵 州 风 景 远 不 止 于
此。推动“卖酒向卖生活方式转变”，是贵州
酒旅融合发展的重要决策方向，具体抓手是

“四个一批”，即打造一批示范性酒庄、一批
美酒美食街区、一批酒旅融合景区、一批五
星级白酒体验酒店，围绕资源、客源、服务

“三大要素”，做好美酒、美景、美食融合发
展文章。

年轻一代的饮酒方式已经发生变化，对
烈酒本身的消费兴趣在减弱，而开始注重以
酒为媒的个性化、场景化、多元化价值表
达。今年的酒博会上，有业内人士说，年轻
消费者更加注重低度、氛围和个性化体验，
理性消费成为主流。

在重塑白酒产业格局与深度发掘酒文化
的努力中，贵州把酒旅融合发展放在文旅产
业高质量发展的重要位置，向市场表达了追
求生活方式革新的愿望，用“四个一批”来
创造新的价值场景，以期契合年轻一代的饮
酒消费态度，显然，这是构建酱酒消费新生
态的重要一步。

来贵州，总得喝一杯吧
岳振

“贵州，在世
界 酒 业 的 版 图
上，堪称一颗
璀 璨 的 明 珠 ，
作为世界十大
烈 酒 产 区 之
一 ， 黔 酒 佳 酿
蜚声海外。”中国
酒业协会理事长宋
书玉在第十四届酒博会开幕式上说。

宋书玉指出，当前中国酒业正处在
“总量收缩、分化加剧”的深度调整阶段，
面临需求变化、消费代际更迭与国际竞
争加剧等多重挑战。“态度+价格+选择”
三理性渐成主流消费认知；理性消费浪
潮推动品质升级，国际竞争加剧，倒逼
产业创新；文化认同与科技赋能成为破
局关键。在这一背景下，贵州酒业积极
应对，茅台、董酒、习酒、国台、珍
酒、金沙、钓鱼台等品牌共同发力，逐
步从规模扩张转向价值深耕，通过酒文
旅融合、文化焕新和场景创新，探索高
质量发展路径。

他认为，贵州不仅是产能上的重要产
区，更是中国酒文化的活态殿堂。从苗家
敬酒礼到侗族咂酒歌，从“村超”“村 BA”
到美酒、美景、美食与民俗的结合，贵州正
在实现从“以酒为中心”到“以人为中心”
的转变，不断拓展酒业消费新边界。

宋 书 玉 提 出 ， 中 国 酒 业 应 坚 持
“道”“术”并举：“道”在以文化为根、
生态为本，推动“活态传承”与“天人
合一”的产业理念；“术”在通过科技创
新、标准输出与本土化运营，增强国际
竞争力。

中国酒业协会理事长宋书玉：

贵州是中国酒文化的活态殿堂

“ 我 们 高
度珍视与酒
博 会 的 合
作 关 系 ，
也深深认
可 这 一 平
台 所 带 来
的 深 远 价
值。”法兰克福
国际大奖赛副主席马克·霍克斯在
第十四届酒博会开幕式上说。

酒博会作为中国酒类行业极具
影响力和知名度的国际盛会，始终
是推动中欧酒文化交流、促进产业
合作的重要平台。法兰克福国际大
奖赛隶属于 Armonia 集团，集团共
有包括法国里昂国际大奖赛，伦敦
国际大奖赛等十四个赛事。法兰克
福是集团最重要的品牌，也是德国
最权威、规模最大的大赛之一。大
赛经过德国黑森州、法兰克福市政
厅、ISO9001等多项认证，多任法兰
克福市长均为大赛的荣誉会员。

2024 年法兰克福大奖赛在中国
设立分会场，也是集团 40年来首次
走出欧洲。“希望越来越多的中国酒
进入欧洲市场。”马克·霍克斯说。

会议期间，马克·霍克斯将代
表团队全程紧密跟进大会的重要议
程，并积极通过线上方式参与对
话、分享赛事资源与国际行业动
态。他表示，愿在会后通过线上会
议等方式，进一步探讨双方未来的
合作可能，持续推动资源共享与项
目对接。

法兰克福国际大奖赛副主席马克·霍克斯：

让更多中国酒进入欧洲市场
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茅台酒酿制技艺
之上甑。

（环球美酒杂志社
供图）

嘉宾观点嘉宾观点

第十四届中
国 （贵州） 国际
酒类博览会贵州
茅台展厅。

贾智 摄

第十四届中国 （贵州） 国际酒类博览会
上，酒企现场直播带货。贾智 摄

第十四届中国 （贵州） 国际酒类博览会习酒展厅。 贾智 摄


