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本报讯 （记者 刘悦 潘佳本）
8月 28日，相关专家、学者以及金融投
资行业代表、餐饮界代表、渠道商代
表、电商零售代表、商超代表、团购渠
道方代表、意向投资合作企业代表齐
聚上海中国金融信息中心，参加“贵品
出山·风行云间—贵州农业品牌推介

暨招商洽谈会”，围绕特色农产品的品
牌化发展之路开展研讨。

近年来，贵州立足资源禀赋，聚
焦品种品质品牌和标准化生产，主抓
肉牛、茶叶、辣椒 3个重点产业和中
药材、食用菌、刺梨、油茶、竹 5个
优势产业，发掘酸汤、苦荞等新兴产

业优势，开发新茶饮、提升“贵”品
质 。 集 中 力 量 打 造 一 批 全 国 知 名

“贵”字号农业品牌。自 2023年在上
海发布 《贵州农业品牌目录》 以来，
入选品牌已从3个增加到了 10个。

来自中国农业大学、国泰海通证
券、中国国家地理杂志、上海蔬菜集团、

“三只松鼠”集团的有关专家、负责人在
会上围绕乡村振兴和农业品牌建设，推
动贵州优质农产品走出大山、走向世界
进行了深入的探讨。贵州省农业农村
厅、安顺市、六盘水市做了招商推介。

本次活动还发布了“沪上黔味美
食地图”。该地图覆盖上海市 16个行
政区，筛选收录了超 200家高评分贵
州菜餐厅。这些餐厅将贵州风味与贵
州优质农产品相融合，推出了一系列
深受消费者喜爱的菜品。地图详细标
注了餐厅地址、电话，及招牌菜品，
为消费者提供了一份详细的“享受贵
州美味佳肴”的寻味指南。

贵州农业品牌推介暨招商洽谈会在上海举行

“沪上黔味美食地图”发布

多彩新论牢记嘱托 展现新风采

避暑纳凉贵州行

本报讯 （记 者 宋洁 段源
兴） 8月 27日，贵州省首届红茶大会
在黔西南州普安县举行。会上，中国
茶叶流通协会发布的 《2024 世界与
中国红茶产销情况解析》 显示，贵州
红茶产量与出口均价位居全国第一。

近 年 来 ， 贵 州 红 茶 产 业 坚 持

“干净黔茶”品质理念，依托贵州
独特的生态优势和品牌塑造，实现
了从传统农业向现代化、国际化产
业的转型。会上发布的 《贵州红茶
发 展 报 告》 指 出 ， 2019 年 至 2024
年 ， 全 省 红 茶 总 产 量 从 4.8 万 吨 增
至 9.3 万 吨 ， 年 均 增 长 率 达 14.1% ，

高 于 全 国 红 茶 平 均 增 速 4.8 个 百 分
点；总产值从 22 亿元跃升至 50 亿
元 ， 增 长 1.2 倍 ； 亩 均 产 值 从 3000
元增至 5000 元，增幅 66%；出口额
从 0.5 亿美元增长至 1.5 亿美元，呈
现量价齐升的良好态势。

产业规模扩大的同时，贵州红茶

品 牌 价 值 也 在 快 速 提 升 。 2025 年
“遵义红”品牌价值达 56.8 亿元，位
列全国红茶品牌前三强；“普安红”
品牌价值达 32.5亿元，首次进入全国
前十；“黎平红”“雷山红”“石阡
红”“太极古茶”等品牌协同发展，
品牌影响力不断提升。

我省红茶产量与出口均价位居全国第一

“张哥，果子快熟得坠弯枝了，
发货的车得提前敲定！”电话里的声
音裹着秋晨的湿气，张军捏着手机
往果园深处走。

晨露打湿了鞋边，枝头上的猕
猴桃裹着薄绒毛，在光里亮得像绿
宝石——这光景，让他想起十几年
前阿戛镇的矿场，那时风里飘的是
煤尘，如今鼻息间全是果木的清香。

2008 年的张军，还是六盘水水
城区阿戛镇数得着的煤老板。运煤
车在盘山路上排成长队，矿灯在黑
夜 里 晃 成 星 子 ， 他 的 口 袋 鼓 鼓 囊
囊。可每次开车经过山下的村寨，
总看见老乡们背着满篓土豆往镇上
赶，寒风里吆喝半天，换不来几张
皱巴巴的票子。这样的场景，扎得
他心里发沉。

恰是那年，政策风向渐明，煤矿

行业开始整治，很多当地煤老板纷纷
转行，大部分都和土地相关，种荞麦、
种魔芋、种猕猴桃……进军农业，似
乎成了煤老板转行的默契。

也是这年，邻县猴场乡的“红
阳”猕猴桃火了——68 元一斤还抢
不着，果农们挑着筐往县城走，筐
沿晃的都是笑。

张军去考察时，见翠绿的藤蔓
爬满山坡，老乡们摘果时腰杆挺得
笔直，那股子鲜活劲儿，在矿场的
黑灰里从未有过。

“我不光想尝第一口果，还想让
乡亲们也尝口甜。”他把矿场盘了出
去，准备种猕猴桃。

头一年春天，新芽刚怯生生探
出来，倒春寒裹着北风扑过来。张
军夜里蹲在果园，看着嫩枝在寒风
里打颤，最后蜷成焦黑的小卷，心

也跟着凉透。“完全两眼一抹黑，投
下去 1700 多万元，结果打了水漂，
盼头全冻没了。”

“不会就学，学不会就请人。”
他揣着身份证就出发去四川，堵在
农 业 专 家 的 试 验 田 边 ， 跟 着 学 剪
枝、看墒情；又托人联系中国科学
院的专家，拿个小本子记录着专家
的每一句话。

摸爬滚打十几年，2023 年，张
军把几百亩地缩减到65亩。

“不贪多，要精。”他给每棵树
定了“口粮”，按水城区的小气候调
施肥的时间，果子挂枝时特意疏得
稀稀的，“让每颗都能晒着太阳吸足
养分”。可果子长得再好，起初也困
在“墙内香”——运到外地就被压
价，老乡们忙活一季，赚的还不够
运费。

“不能按老路子卖。”张军盯着
手机琢磨，常规线下批发压价，线
上 散 卖 又 没 保 障 ， 他 索 性 绕 开 这
些，从微信朋友圈里筛人。

40 多个来自北上广深的经销商
就这么被他筛了出来——这些不是
传统经销商，而是在各自社区里有
信 誉 的 普 通 人 ， 他 给 他 们 寄 试 吃
果，教他们辨熟度，让他们在朋友
圈里说真话。

“ 这 法 子 野 ， 但 管 用 。” 张 军
笑，这些经销商不只看利润，而是
会 教 客 户 “ 这 果 子 得 放 软 了 吃 才
甜”，会拍果园的晨露给人看。

有一次杭州的经销商急得半夜
打电话，一批果子久放不熟，客户
催得紧。张军连夜查物流记录，又
问专家，知道是运输时温差大了，
二话不说全额退款，“钱赔得起，信
誉不能丢。”后来那批客户不光回
头，还拉了亲戚来订，“张哥的果
子，信得过”。

如今这些经销商成了他的“千
里眼”，哪个地方的客户要带箱蜂
蜜，哪个社区更认小果型，都能及
时传回来。

客单价稳在每斤 19 元，比批发
价高了近半，更要紧的是，乡亲们
不用再担心“果子烂在地里”——
张军的基地雇了不少周边农户，剪
枝、摘果、打包，手脚麻利的大妈
一季能挣一万五千元。

“这一片绿让人踏实。”张军站
在果园边，远处水城区的猕猴桃基
地连成片，11.2万亩藤蔓爬过 10多个
乡 镇 ， 富 了 7356 户 农 户 的 口 袋 。
2025 年的果子快熟了，预计能收 40
多吨，他给经销商们发消息：“让客
户别急，等糖分攒足了，咱再摘。”

风又吹过枝头，果子晃了晃，
像在点头。张军伸手碰了碰，指腹
沾上点绒毛——他终于吃上了“第
一口果”，这甜，不光在嘴里，也在
老乡们的笑脸上，在村寨里新盖的
砖房上，暖得扎实。
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本报讯 （记者 赵珊珊） 8 月 30
日，由博纳影业集团出品，贵州广电传
媒集团、贵州天马传媒有限公司联合参
投的军事动作大片 《红海行动》 续作
——《蛟龙行动 （特别版）》 正式登陆
全国院线。

该片由林超贤执导，梁凤英监制，
领衔主演黄轩、于适，特别主演张涵
予，友情主演段奕宏，特邀主演王俊
凯，领衔主演杜江，主演李晨、蒋璐
霞、王彦霖、韩东君、李九霄、于震、
袁文康、高戈、孙毅、叶禾。据出品人
于冬介绍，《蛟龙行动 （特别版）》 历经
半年多的重制，优化了叙事，对视听技
术革新，更加聚焦高燃动作场面。

电影讲述蛟龙小队在执行某项紧急
海外救援任务时，遭遇突如其来的重大
危机。在极度恶劣的环境和敌我力量悬
殊的情况下，队员们凭借卓越的军事素

养、坚定的信念和生死与共的战友情，
展开了一场惊心动魄的绝地反击。电影
不仅延续了前作 《红海行动》 高强度、
快节奏的实战风格，更深入刻画人物命
运与情感羁绊，展现出中国军人守护和
平、不畏牺牲的英雄形象。

据了解，《蛟龙行动 （特别版） 》
在原先基础上进行了全面升级：采用
48 帧高帧率完成重制，显著提升高速
动作场景的流畅性与真实感；同时整
体亮度优化，深海场景视觉效果更加
清晰震撼；剧情主线经精剪后更加紧
凑，音乐情感层次与战斗张力也进一
步增强。

此前，《蛟龙行动 （特别版）》 已开
启点映，同时主创团队在贵阳越界影城
举行专场路演，与观众分享蛟龙小队的
幕后故事。路演现场座无虚席，映后观
众纷纷点赞，给出好评。

电影 《蛟龙行动 （特别版）》 全国公映

2025 数博会上，人工智能与产业创新的“双向奔赴”正精彩上
演。从翰凯斯无人驾驶车缓解用工压力，到科大讯飞“城市智能体”
优化城市运营，再到马蜂窝 AI 升级旅游体验，AI 与产业正从“相
加”迈向“相融”的质变。

数智技术持续赋能千行百业，为培育新质生产力注入强劲动力。
对传统产业，AI 打破老模式束缚，优化流程、提前排查风险、灵活
调配资源，让生产从“凭经验”转向“靠数据”；对新兴产业，AI保
障数据安全、提升算力效能，助力探索新商业模式与场景，为新产业
筑牢数字化根基。

技术创新的落脚点始终是民生福祉。从展台演示到实际应用，
AI 正在优化出行、医疗、消费等服务体验，降低使用门槛，解决实
际痛点，让更多群众享受到数字技术带来的实实在在的便利。

历经十一年发展，数博会见证了数字技术从概念探索到规模化应
用的演进历程。作为全国首个大数据综合试验区，贵州借助“东数西
算”战略优势和持续稳定的数字经济发展政策，为 AI 与产业深度融
合提供了良好的发展环境。

当前，AI 与产业融合正在从单点突破向系统推进转变，既要攻
克关键技术难题，也要疏通数据流通障碍，完善产业发展生态。未
来，只有坚持创新驱动，深化跨界合作，AI 才能真正成为高质量发
展的重要引擎。数博会作为国际性交流平台，将继续集聚全球创新资
源，促进政企协同合作，为产业融合发展注入新动能，奋力推动贵州
数字经济大放异彩。
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本报讯 （记者 陈曦）为隆重纪
念中国人民抗日战争暨世界反法西斯
战争胜利 80 周年，国务院近日公布第
四批 34 处国家级抗战纪念设施、遗址
名录。贵州共有 2处入选，全省国家级
抗战纪念设施、遗址增至5处。

国务院从 2014年开始公布国家级

抗战纪念设施、遗址名录，位于黔西
南州晴隆县晴隆山的“二十四道拐抗
战公路”入选第一批国家级抗战纪念
设施、遗址名录，位于黔东南州镇远
县㵲阳镇和平街 150 号的“和平村旧
址”入选第二批国家级抗战纪念设
施、遗址名录，位于黔南州独山县麻

万镇的“独山深河桥抗战遗址”入选
第三批国家级抗战纪念设施、遗址名
录。此次入选第四批国家级抗战纪念
设施、遗址名录的是位于贵阳市南明
区园林路森林公园的“中国红十字会
救护总队贵阳图云关抗战纪念园”，
和位于遵义市湄潭县湄江镇和永兴镇

的“湄潭浙江大学旧址”。
在抗日战争时期，贵州作为抗战

大后方，有力支援了全国抗战，在中
华民族抗战史上谱写了可歌可泣的壮
丽篇章。我省充分用好丰富的抗日战
争历史资源，不断加大对抗战纪念设
施的保护修缮和英烈事迹的挖掘宣传
力度。贵州此次新增 2 处国家级抗战
纪念设施、遗址，将有力促进群众性
拜谒参观、祭扫纪念活动广泛开展，
进一步增强民族凝聚力、向心力。

贵州新增 2处国家级抗战纪念设施、遗址

本报讯 （记者 陈诗宗） 8 月 27
日，中国贵州茅台酒厂 （集团） 有限责
任公司包装车间生产线上，车间质量管
理员拿起一瓶茅台酒认真检查防伪胶
帽，“里面有 RFID 电子标签，标签里的
芯片是这瓶酒的‘数字身份证’，能查到
生产和产品信息。”

质量管理员告诉记者，这是“茅台
流通溯源系统”的重要一环，也是工业
互联网标识解析体系的典型应用。

作为中国酱香型白酒核心产区，遵
义市已形成以茅台集团为引领，习酒、
珍酒、国台、董酒等为支撑的白酒产业
集群，目前正以“智改数转”为引擎，
通过产品赋码、智能生产等推动产业升
级。

贵州习酒投资控股集团有限责任公
司已打造“5G 智慧仓储+数字化工厂”，
搬运、灌装、装盒、喷码、装箱、堆垛
到立体仓储等环节均广泛使用自动化设

备，并与北京大学共建“酱酒行业数字
化转型联合实验室”。

踏入贵州国台数智酒业集团股份有
限公司制酒车间，数智化生产科技感十
足，车间内 5 条生产线均配备空中高速
智能行车系统，与传统酿造行车相比，
系统自动化程度高，轨道行进水平速度
是传统设备的 2 倍多。车间建筑主体 2
层、局部 8 层，立体布局较传统制酒车
间节约土地资源 60%，以 1000 吨产能为
例，综合能耗降低8%。

“ 今 年 力 争 实 现 白 酒 生 产 25 万 千
升，总产值突破 1500亿元。”遵义市政府
相关负责人说，目前该市正着力打造酒
业数字综合服务体系，持续推动 70余家
企业开展智能工厂自评自建，构建覆盖
原料种植、机械制曲、智能酿造、数字
营销等全产业链集成的创新体系，并以
白酒生产制造数字化转型引领，带动包
材、原料供给等配套产业提质升级。

今年力争生产白酒 25万千升，总产值突破 1500亿元

遵义“智改数转”推动白酒产业升级

本报讯 （记者 张发扬） 标准化
厂房拔地而起、工人们有序施工、设备
安装有条不紊……8 月 29 日，记者走进
位于福泉市龙昌镇仓盈湾村的贵州聚源
科技有限责任公司建设现场，看到一片
生机勃勃的景象。

该公司目前在福泉投资了 4 亿元，
建设年产 100 万吨石英砂精深加工项目，
预计九月底第一工段投入试生产，第二
工段十二月份试生产。

“目前，我们的生产工艺是国内最先
进，反应罐也是国内最大，项目能够快
速顺利建设得益于当地政府及各方面的
大力支持。”公司项目负责人石海介绍，
产品主要面向光伏玻璃制造商及高端玻
璃生产企业，项目建成投产后，年产值
预计可达 3 亿元，能为福泉带来 2000 万
元的税收。

贵州聚源科技有限责任公司项目是
福泉市紧紧围绕黔南州“1+10”攻坚任
务，聚焦工业大县建设，做实项目硬支
撑的一个鲜活案例。

“今年以来，福泉市精准梳理项目建
设存在的困难和问题，倒排工期，明确
责任到人，协调职能部门对困难事项快
速解决，确保具体事项在规定时限内完
成。并发挥重大项目县级领导包保、企
业特派员等服务机制，保障项目建设顺
利推进。”福泉市工业和信息化局党组副
书记、局长胡德庚说，截至目前，全市
累计保障项目用地指标 586 亩、能耗指
标 39.31万吨标煤，有力推动了贵州聚源
科技 100 万吨/年石英砂项目、裕能 15 万
吨/年磷酸铁项目、60 万吨/年硫磺制酸
项目、鼎盛钼焙烧项目等 9 个重大工业
项目建设。

为项目争取时间 为企业搞好服务

福泉多举措做实项目硬支撑

本 报 讯 （记 者 杨 聪） 近 日 ，
2025 年“数据要素×”大赛贵州分赛决
赛获奖项目名单公布，铜仁市申报的
《基于数据要素乘数效应的生态信用数据
资产开发与流通体系》 项目，荣获“绿
色低碳及科技创新赛道”一等奖。

该项目以区块链技术为核心，结合
隐私计算、AI、大数据等先进技术，通
过“1+3+N”（1 个生态价值 APP、3 大管
理平台、N 个场景应用） 的开发框架，
将数据要素和生态信用有机结合，建立

“数据采集、积分核算、安全流转、多元
应用”全过程管控体系，推动生态资源

向经济价值的高效转化。
该市还研发搭建了 GEP （生态系统

生产总值） 自动化核算平台系统，为生
态资源精准“定价”；搭建可视化智能
监测管理系统，对生态资源进行实时动
态 监 测 ； 还 创 新 推 出 “ 梵 净 生 态 账
户”，把企业和个人的绿色生产、生活
行为转换为可量化的生态积分，并依据
生态积分提供差异化金融服务，同时，
建设集核算、管理、交易于一体的生态
产品综合服务平台，提供价值实现服
务，让每一份环保贡献都“看得见、算
得清、有价值”。

让环保贡献“看得见、算得清、有价值”

8月 26日上午，贵阳市花溪区石板
镇镇山村，湖北游客孙杰和 3岁半女儿
守在烤炉旁，等待亲手揉制的面包出
炉。这是母女俩在贵州旅居的第68天。

“最初是奔着凉爽来避暑的，没
想到贵州好玩的地方这么多，孩子压
根不想回家！”两个多月的时间里，
母女俩观看了黄果树景区 《再回西
游》 实景剧，在“红飘带”体验了

“重走长征路”，还前往都匀秦汉影视
城拍摄了古装亲子照。“这里真的是
遛娃宝藏地！”孙杰说。

亲子家庭，正成为贵州暑期游客
的主要群体之一。携程数据显示，今
年 7 月以来，贵州亲子游订单占比近
4 成，省外客源前 5 名依次为广东、
四川、北京、重庆和上海。洞穴、瀑
布、山岳等自然景观，以及古城古
镇、演出展览、漂流为最受亲子游客
欢迎的景区标签。

遛娃宝藏地，为何是贵州？
“ 与 其 他 热 门 亲 子 游 目 的 地 相

比，贵州的差异化优势十分明显。”
携程区域政务总经理张大伟分析道，

独特的自然景观、优质的天文及地质
科普资源、丰富的民族文化体验、凉
爽的气候，以及较高的性价比，这五
大优势共同构成了贵州吸引亲子游客
的核心竞争力。

贵州的自然景观，正成为大人小
孩皆可玩的游乐场。溶洞、峡谷、峰
林、瀑布等多种地貌正转化为探洞、
攀岩、漂流等众多可共同体验的亲子
游项目。

安顺寻龙洞内，江苏游客陈景萌
带着孩子完成绳降探险，还在地下世
界观看了一场电影，3 个多小时的行
程收获满满。“我自己也玩得特别投
入，不像在普通游乐场，只是陪着
玩。”陈景萌说。

荔波大小七孔景区今年推出桨
板、瀑降等分龄亲水项目，让全家都
能体验玩水乐趣。黄果树陡坡塘瀑布
《再回西游》 实景剧里，父母、孩子
与“师徒四人”一起闯关。

挖化石、学天文，贵州的科普资源，

则成为另一把开启亲子旅程的钥匙。
平塘县克度“天文小镇”内，广

东游客杨韵诗带着孩子走进平塘国际
天文体验馆，讲解员借助电磁波发射
装置，模拟演示宇宙中的星球向“天
眼”发出电磁波的过程。“戴着耳麦
感受了来自‘宇宙的声音’，我和孩
子都很激动。”杨韵诗说。

在兴义世界地质公园博物馆，大
人小孩不仅能够观赏古老的贵州鱼龙
化石，还可亲手体验化石采集与修
复。今年暑假，贵州省地质博物馆、
贵州科技馆、贵州省民族博物馆等公
共文化场馆成为外省亲子游的热门选
择。据统计，6 月以来，贵州省地质
博物馆累计接待游客量已达 38.6万人
次，7成以上是省外游客。

丰富的民族文化体验，也是众多
亲子家庭选择贵州的一大理由。

凯里苗侗风情园内，四川游客蒋
璐和孩子的行程排得满满当当，白天
在苗绣体验区跟着绣娘一针一线学习

针法，夜晚沉浸于热闹的“村 T”现
场。“三穗竹编走秀太震撼了，不光
饱了眼福，更让我女儿对非遗有了实
实在在的感触。”

贵州推出十大非遗主题旅游路
线，开拓了 200 余家非遗旅游体验空
间，让亲子家庭不仅看得见、更能亲
手触摸到丰富的民族文化。不少家长
带着孩子深入村寨体验原生态民俗，
住进苗乡侗寨，与当地人一起捶打糍
粑，学习染制蓝靛布，围坐在篝火旁
聆听侗族大歌。

出游成本也是众多家庭将贵州列
入旅行清单的重要考量。张大伟指
出，贵州的住宿和餐饮成本相对较
低，对于家庭出游来说，性价比非常
高。贵州多个景区推出“一票多日使
用制”，让亲子家庭可以更从容地安
排行程，随心慢游，深入体验当地自
然与文化。此外，一次购票、多处优
惠，跨景区联动优惠进一步降低出游
成本。

“除了知名景区，我还爱带孩子
去贵州的特色村寨。对孩子来说，原
始的山水、淳朴的民风就是最好的风
景，不用花大价钱，就能收获满满的
快乐和松弛。”孙杰分享道。

黔山贵水好遛娃
贵州日报天眼新闻记者 赵雨思
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↑ 今 年 65 亩
猕 猴 桃 即 将 迎 来 丰
收，张军在测试猕猴
桃糖分。

← 转行种植猕
猴桃，张军说自己是
顺应了时代。


