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时间以万钧之力劈开层岩，凿成银河倾泻、雷霆奔涌的旷世奇观——黄果
树瀑布。这是群山最激昂的咏叹，是流水最磅礴的雕塑。

8月 19日，“多彩贵州 醉美茅台”贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文
创产品发布会举行。作为“黄小西吃晚饭”系列文创产品的重要组成，“黄果
树瀑布款”利用得天独厚的自然环境，采用科学独特的大曲酱香型白酒传统工
艺精心酿制，具有酱香突出、幽雅细腻、酒体醇厚、回味悠长、空杯留香持久
的特点。

一瓶酒藏一座城。贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品之“黄果树
瀑布”在外观设计上匠心独具，以红䵂为主色调，瓶身辅以精美手绘插画，艺
术化地再现了黄果树大瀑布奔腾倾泻的磅礴气势。画面中飞瀑仿佛携天地灵气
汇入美酒，寓意“飞瀑入酒，天地共酿”，将茅台酒的酿造哲学与黄果树瀑布
的自然奇观诗意相连，实现了酒文化、非遗技艺与民族地域文化的完美融合，
是集品饮价值、艺术价值与文化收藏价值于一身的佳作。

“贵州茅台 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品以‘首发经济’理念为指引，
立足于成为可品鉴的贵州文旅资产，将贵州的卓越匠心、黔山秀水、多彩文化
融于一体，为消费者提供可触摸、可品味的高品质文化产品。”贵州茅台酒厂
（集团） 党委委员、总会计师刘刚在致辞中表示，希望以此次新品发布为起
点，让茅台的馥郁醇香，引四海宾朋“醉”心于贵州，将贵州的美好记忆带回
家。

“当茅台的酱香与黄果树的云雾相遇，我们看到的不仅是两款‘贵州 IP’
的叠加，更是一场关于‘如何定义美好生活’的深刻变革，我相信，以黄果树
为起点，贵州茅台一定会让每一滴佳酿都承载山水的灵秀，让每一次游览都绽
放文化的芬芳，共同书写贵州酒旅融合的崭新篇章。”贵州大学旅游与文化产
业学院党委书记冉光圭说。

黄果树瀑布

飞瀑入酒 天地共酿
胡玉山

8月 19日，雨后的荔波瑶山古寨云雾轻拢，绵延的青山与缭绕的雾气彼此浸
润，将整个村寨衬得更加清幽静谧。“多彩贵州 醉美茅台”贵州茅台酒 （黄小
西吃晚饭） 系列文创产品发布会荔波小七孔分会场就设立在这宛若世外桃源的景
致之中。18时，该系列文创产品正式亮相。

贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品之“小七孔”将七孔古桥的静
谧、卧龙潭的幽深与水上森林的奇趣，融于一方典雅瓶身之中，实现了灵山秀水
与千年匠艺的完美交融。品鉴之间，杯中有天地，酒里见山水。

“荔波不仅是‘世界自然遗产地’和‘世界人与生物圈保护区’，更是地球腰
带上的‘绿宝石’。”荔波县委书记叶霖在发布会致辞中表示，荔波凭借绝美的山
水资源，已成为贵州最受欢迎的旅游目的地之一。茅台酒的醇厚底蕴与小七孔的
清幽自然在此相遇，必将谱写出一段酒旅融合、共生共荣的佳话。

叶霖对“酒旅融合”的展望，在现场嘉宾的共鸣中得到了回应。酒，成了邀
客的“请柬”。

“它将贵州最美的山水人文风光‘瓶装’上市，呈现在无数‘茅友’的餐桌
与藏柜之上，用最具号召力的消费品为贵州旅游引客。”一位参会嘉宾说道。

这张飘着酒香的“请柬”，将消费者的眼光引向贵州的绿水青山，也让景区
本身成为美酒的新展台和消费场。

“来贵州，最想带走的产品之一就是茅台酒。”一位游客盯着手机上的 i茅台
App，等待开售。

2025年上半年，荔波以 1230.5万人次游客量、同比增长 17.5%的成绩，展现
出强大的旅游吸引力。在文旅消费蓬勃发展的背景下，贵州茅台酒 （黄小西吃晚
饭） 系列文创产品精准切入游客市场，锁定来黔游客、收藏爱好者及高品质生活
追求者，瞄准品饮、纪念、馈赠和收藏等多元消费场景，开辟出崭新的消费场
景。

它不仅是一瓶酒，更成为连接美景与美酒、旅行与纪念的高附加值文旅符
号，以“可饮、可藏、可赠”的文化载体形式，有效实现了从游客流量向品牌消
费的高效转化，扎实推动了贵州“酒旅融合”发展，力求实现品牌价值与地域文
化传播的双赢。

小七孔

以酒邀约 以景回响
毕文君

芦笙还在西江千户苗寨的雨雾中回荡，排队的长龙已经蜿蜒难见队尾。8月 19
日 17时 30分，“多彩贵州 醉美茅台”贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品
首发仪式主会场活动在西江千户苗寨芦笙场举行，发布仪式刚刚开幕，真正的“战
场”却转移到了景区西门文创产品销售点。

18时整，柜台闸门拉开。
“今天到店的 32瓶 500毫升黄小西文创酒，不到一个小时就售空，只剩下几瓶

100毫升的供展览。”西江千户苗寨文创产品销售点销售员吴俊杰说。
“这瓶酒不仅是茅台，更是贵州的‘旅游地图’，收藏价值无可替代。”游客王

安礼从线上得知当天是文创酒的首发日，一早就从贵阳赶到景区，提前两小时排队
抢购。

来自福建的游客陈敖聪抢到当天最后两瓶 500毫升装的文创酒。他如获至宝地
展示着印有小七孔与西江千户苗寨的酒盒：“本是带家人旅游，却意外收获了可触
摸的旅行记忆。”

作为资深藏家，他道出众人争抢的深意：“每瓶都是艺术品，是‘活着’的民
族文化，准备集齐六款，把贵州的山水人文‘搬’回家。”

游客们的热情抢购和积极反馈，是对该系列文创产品的最大肯定。他们在一瓶
酒中，看到了贵州的山水之美、人文之韵。

从产品包装来看，贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品之“西江千户苗
寨”以红䵂为主色调，以手绘插画的艺术形式，将西江苗寨的民族风情与贵州茅台
酒的醇香甘美诗意交融。

“千户苗寨的风景都被融入瓶身，喝的是酒，品的是文化。”四川游客李女士感
慨。

“黄小西吃晚饭”以现代艺术语言重构文化叙事：每瓶酒身融合景区风光、非
遗纹样与地域色彩，让消费者在举杯之间，便能领略贵州的千年文化底蕴。

茅台收藏家周君礼指出，新系列突破单一景点贴标模式，让消费者从“被动收
藏者”变成“文化探索者”，茅台正用一瓶酒激活贵州全域旅游。

“历史符号价值，仍是收藏核心。谐音梗营销、迷你酒礼盒等举措让新发布的
文创酒突破传统酱香圈层，拥抱大众文旅市场。”周君礼说。

一瓶佳酿，承载一方山水；一次启幕，点燃全域热情。
茅台集团党委副书记、总经理王莉在致辞中表示，茅台以此次新品发布为起

点，让茅台的馥郁醇香，引四海宾朋“醉”心于贵州；让“黄小西吃晚饭”的绝美
风光，更加让人驻足流连。

西江千户苗寨

游客一小时抢空文创产品
蒋鸿琪

8月 19日，“多彩贵州 醉美茅台”贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文
创产品发布会赤水丹霞景区分会场，舞台设计独具匠心，巧妙实现了品牌与自
然的对话。前景是醒目的“贵州茅台”标识，背景则是通过动态投影技术呈现
的赤水大瀑布胜景。磅礴的瀑布仿佛从丹霞崖壁奔涌而下，水雾缭绕间与茅台
品牌交相辉映。整个场景既展现了赤水丹霞地貌的壮美，又暗合茅台酒酿造所
需的赤水河元素，营造出大美的独特意境。

“贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品发布，不只是一种文创产品
的亮相，更是遵义酒文化与全域旅游资源的深度融合。”遵义市副市长、市工
商联主席曹鸣凤在致辞时说，此次发布的文创产品不仅是茅台酱香的载体，更
是贵州全域风光与文化的浓缩，为每一位走进这片土地的朋友献上一份承载着
地方特色与鲜活记忆的厚礼。

曹鸣凤表示，推动酒旅融合是遵义立足资源禀赋的深远之举，是从卖酒到
卖生活方式、卖文化体验的关键一步。期待茅台与赤水丹霞景区继续深耕文化
根脉，以文创为桥，让千年酱酒技艺、赤水山水灵韵和遵义人文底蕴在产品中
更加鲜活地绽放。

茅台集团党委委员、副总经理向平在致辞中邀请大家一起共赏一瓶美酒里
的丹霞美景；共品一杯美酒里的人文赤水；共享一瓶美酒里的生活方式。他希
望此次新品发布会将作为起点，让茅台的醇香引四海宾朋“醉”心于赤水，让
赤水的绝美风光因茅台的加持而更加让人驻足流连。

赤水市委常委、宣传部部长、统战部部长李廷娟在致辞中生动诠释了“黄
小西吃晚饭”中“吃”在赤水的独特内涵：“一切风物皆有‘吃法’、一切风物
皆能入酒，酒旅融合早已借着‘醉丹霞・宿赤水’的韵致融入日常、浸透平
常。”在赤水，瀑布是能“吃”的清凉甜品，4000余挂飞瀑造就了洞中观瀑、
瀑顶跳水、漂流戏水等多样体验，沁人心脾；恐龙岛的水上项目更如一场热闹
的“甜品盛宴”，令人酣畅淋漓。竹海则是可“吃”的康养补品，132.8万亩竹
海构成天然氧吧。酱酒是可“吃”的酒旅臻品。探窖举杯、山水共赏，每一口
都舒坦身心。

活动开始前，与会嘉宾走进景区，赤水大瀑布的轰鸣声震彻山谷，瀑布如
银河倒泻，其撼天动地之势，成为这场酒旅融合盛会最震撼的自然背景。

这瓶文创酒，是茅台推动“卖酒向卖生活方式”转型的创新实践，更为贵
州酒旅融合发展注入了新活力。

赤水丹霞

红土烈焰煅酒香
杨柳

近四百年前，徐霞客行至万峰林，为其磅礴峰丛而惊叹，留下了“天下山峰何
其多，唯有此处峰成林”的赞叹。

8月 19日，峰林环绕的将军峰广场上，在彝族舞蹈“阿妹戚托”翩然舞姿中，
拉开了“多彩贵州 醉美茅台”贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品万峰林
分会场发布活动序幕，一场以美酒为媒、邀约四海宾客的文化盛宴在这里徐徐展
开。

以酒促旅，以旅兴酒。在体验式消费盛行的当下，酒旅融合正以独特魅力推动
生活方式革新，一瓶一风景，一酒一贵州，当享誉世界的贵州茅台酒和灵秀多彩的
黔西南相遇，游客带走一瓶酒，记住贵州美。

贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 之“万峰林”的整体包装以红䵂为主色调，包装
画面采用精致手绘插画艺术，将万峰林波澜壮阔的锥状喀斯特峰丛景观与茅台酒的
酿造意境相融合。以酒为媒，传递茅台千年酿造的非遗技艺；以画达意，展现黔西
南布依苗寨的多彩民族风情。它不仅是一瓶美酒，更是一件可收藏的艺术品，引领
消费者透过味觉与视觉，沉浸式感受贵州天地造化与人文传承的完美结合。

“因为这场发布会，我来到了黔西南；因为茅台酒，我真正认识了万峰林。”来
自西藏的参会嘉宾王波感慨道，“这不仅仅是美酒与美景的相遇，更是一种文化与
自然的深度对话。茅台醇香穿梭于万千峰林之间，仿佛给这片喀斯特奇观注入了流
动的诗意，让我感受到天地共酿的东方神秘。”

来自重庆的参会嘉宾杨曦是第一次来到万峰林，眼前的喀斯特峰林景观令她深
感震撼。她认为，“黄小西吃晚饭”系列文创产品不仅是贵州文旅精心打造的地域
IP，更是一张传递黔山贵水魅力的立体名片。“正如‘中国茅台 香飘世界’的经
典表达”——她相信，“这一文创系列产品也有潜力让黄果树瀑布、万峰林等瑰丽
景观走向世界，让‘贵州风景，香飘世界’。”

正如杨曦所说，贵州茅台酒 （黄小西吃碗饭） 系列文创产品有望成为开启贵州
深度旅游体验的一把钥匙，“品茅台美酒，赏贵州美景”有望成为令人向往的旅游
新时尚。

这一系列产品不仅串联起省内六大知名景区，也为游客提供了更具文化内涵的
消费选择。作为本地嘉宾的张铁对此深感自豪：“如今外地游客来黔西南游玩，有
了更多值得带走的文创产品选择。这不再只是一瓶酒，更是一份能够带走的贵州文
化伴手礼。”

活动当天，参加贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品万峰林分会场发布
会的嘉宾还参观万峰林景区内的福字田、八卦田等景点，并体验了布依族传统蜡染
工艺，深切感受黔西南独特的人文与自然魅力。

万峰林

以茅台文创美酒邀天下客
段源兴

8月的梵净山麓，云蒸霞蔚，草木蓊郁。
19日 17点 30分，江口县寨沙侗寨广场的木鼓声穿透薄雾，与远山呼应，

“多彩贵州 醉美茅台”贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品发布会梵
净山分会场活动在此举办，一瓶承载山魂的佳酿，就此亮相。

“黄小西吃晚饭”系列文创产品的核心在于“一景一品”的匠心。贵州茅
台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品之“梵净山”，具有酱香突出、幽雅细
腻、酒体醇厚、回味悠长、空杯留香持久的特点。

而它独特的红䵂包装之上，手绘的蘑菇石奇观屹立，线条间流淌着山的清
幽，与贵州茅台酒的醇香甘美诗意交融，实现了酒文化和山水风光的完美
融合。

当侗寨广场的鼓舞铿锵擂响，民族文化的生命力与茅台酒的馥郁芬芳在空
气里热烈碰撞。正是茅台以文化 IP为引擎，用“一瓶酒”展现多彩贵州文化
的极致魅力。

江口县委常委、副县长赵秀华在致辞中说：“以梵净山脚下的寨沙侗寨作
为‘黄小西吃晚饭’文创产品发布会分会场，是将茅台深厚的酱香文化与梵净
山独特的生态文化、寨沙侗寨浓郁的民族风情完美融合，本身就是一次精彩纷
呈的酒旅融合展示。这不仅是对江口县梵净山优越文旅资源的认可，更是一次
将名酒文化植根于特色旅游场景的成功探索。”

发布会现场，大屏幕上产品宣传片光影流转，梵净山的云雾奇石在天地间
流转，与瓶中澄澈的琼浆交相辉映。镜头定格于印有手绘蘑菇石图案的瓶身，
与远方真实的奇峰轮廓悄然重叠，贵州山水人文与茅台酿造技艺深度交融。这
一刻，产品成为可触摸的旅途记忆，是馈赠的心意，更是一件承载着贵州文化
底蕴的艺术臻品。

一瓶酒藏一座城，而贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品之“梵净
山”，则藏下了一座山的精魄。当酒香在侗寨的暮色里弥漫，蘑菇石的轮廓在
瓶身上永恒，茅台与贵州的山水完成了一次深刻的双向奔赴。这瓶以梵净山为
名的酒，不仅是舌尖的盛宴，更成为一条无形的纽带，它让离山的旅人得以怀
揣一缕贵州的山魂，让未曾抵达的山野清幽，在开启瓶盖的瞬间，撞入心怀。

梵净山

峰峦如黛 山魂入酿
阙成岱

一瓶美酒里的黔山秀水

“它将贵州最美的山水人文风光‘瓶装’上市。”贵州茅台经销商、
酌悦 （福建） 酒业有限公司董事长刘家生专程从广东赶来，参加发布
会，一语道出这系列新品的亮点。

贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品，其名取自贵州六大知
名景区的谐音联动——黄果树瀑布、小七孔、西江千户苗寨、赤水丹
霞、万峰林、梵净山。

茅台集团党委副书记、总经理王莉在致辞中以 《与山河共酿 品人
间至味》 为题，阐释了产品的深层逻辑：以“首发经济”为引领，创新
构建可品鉴的文旅资产。

这一系列文创酒酒体以本地优质糯高粱、小麦、水为原料，采用科
学独特的大曲酱香型白酒传统工艺精心酿制，运
用“连锅汤”方式将逾 4万个不同生态位点的基

酒精心勾兑，历经 5 年而

成，未添加任何香气、香味物质。
包装设计上，采用象征着丰衣足食和美好生活的红䵂为主色调，以

现代手绘插画艺术，将六大景区的自然奇观与人文风貌凝于方寸瓶身之
间：黄果树瀑布的壮阔、小七孔的清幽、西江苗寨的古朴、赤水丹霞的
奇绝、万峰林的诗意、梵净山的空灵。

王莉说：“当‘黄小西吃晚饭’的烟火温情遇见贵州茅台的醇厚匠
心，我们打造的不仅是一款文创产品，更是贵州文旅产业与优势特色产
业深度融合的一次生动实践，是向世界描述醉美多彩贵州的重要载体。”

在“i茅台”App，贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品上
线不到5分钟已售罄。

茅台文创的战略升维与破圈

身处香港的茅台酒收藏家周君礼，全程守着屏幕观看发布会直
播，对这一系列产品报以期待。

他的收藏馆里，藏着一套贵州茅台酒“多彩贵州·
111”系列产品。“那是茅台酒与贵州风景的上一次联动，以

‘一栋楼 （遵义会议会址）、一棵树 （黄果树瀑布）、一瓶酒
（茅台） ’进行写实设计。”

在他看来，“多彩贵州·111”是茅台对酒旅融合的初代探索，而贵
州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品，则标志着茅台文创从“产品
思维”到“生态思维”的战略升维。

作为贵州人，周君礼为新系列产品“多景区 IP打包”的方式点赞，
“形成了‘1+1>2’的集合效应，一套酒就是一个微缩的‘贵州旅游地
图’，其收藏价值和消费吸引力远超单一景点产品。”

收藏家余洪山认为：“这次茅台试图协助地方政府、文旅部门赋能
一个 IP。”

他预判，贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品的消费者将突
破以往收藏圈层。“以前收藏茅台酒的多半是爱酒人士，这款产品或将
吸引入黔游客的关注，通过满足其品饮、旅途纪念、馈赠、收藏等多元
需求，成功触达更年轻、对文旅感兴趣的非传统藏家群体，从高端收藏
走向大众文旅市场。”

景区，成了美酒的新展台和消费场。
西江千户苗寨景区内，产品还未发布，游客便在销售点前大排长

龙。开售之后，新上市的贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产品迅
速售罄。

这背后，是茅台对文创本质的深刻理解。文化创意产业是以创造力为核
心的新兴产业，正如故宫博物院原院长单霁翔所指出的，对于文创产品而言，
创意二字至关重要。茅台文创正在通过不断的尝试和创新让茅台文化真正
融入生活，从而推动文创产品从“圈内热”走向“大众热”。

一张飘香世界的贵州请柬

这场融合与尝试，其意义远超企业行为本身。
王莉表示，“茅台希望以此新品为起点，让酒香引客至，让黔景醉

天下。”
它的设计初衷不仅是让消费者收藏一瓶酒，更是为了引导消费者前

往贵州，体验一条绝美的旅游线路。
对于贵州旅游而言，茅台此举，是以其全球性的品牌号召力，助力

贵州文旅打造一张飘着酒香的“请柬”。
今年以来，茅台一直致力于助力贵州打造“黄小西吃晚饭”本土旅

游 IP。
3月，茅台开启“黄小西吃晚饭”主题品鉴会，通过创新举措为茅

友带来美酒与美景、文化相融合的沉浸式体验。
4月，由茅台文旅打造的贵州文旅数字形象代言人“黄小西”隆重

发布。24小时待命的虚拟导游“黄小西”，能向游客提供游前、游中、
游后全流程智能服务。

5月，茅台文旅参与举办「黄小西」T²音乐与艺术节，将贵州的山
水、人文与美酒淬炼成可感知的文化符号。

这一系列活动，彰显了茅台将其品牌势能转化为全省旅游产业新增

流量的意愿与决心。
中国旅行社协会副会长、贵州省中国青年旅行社有限公司董事长朱

曦看到了这一系列产品之于贵州旅游商品发展的意义。“贵州优质山水
资源与良莠不齐的旅游商品间长期存在落差，缺乏具有广泛号召力的高
品质文化伴手礼。”他认为，贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系列文创产
品，是一次极好的示范。

朱曦对此深切期待：“我们希望更多本省优强企业像茅台一样，与
旅游市场主体联动，推出‘旅游线路+文创产品’的综合解决方案，通
过协同效应，共同做大市场、提升影响。”

此次发布会上，“中国茅台·国之栋梁”文化传承公益行动之贵州
青年非遗匠师培育计划正式启动。

该计划由贵州茅台公益基金会发起，面向贵州省中青年非遗代表
性传承人、非遗爱好者，计划投入公益资金 100 万元，通过非遗研培
计划与非遗技能主播孵育计划，为贵州培育一批“懂技艺、会直播、
能传播”的非遗技能主播，搭建贵州非遗
线上传播与销售平台，推动非遗传承
与可持续发展。

西江千户苗寨西门
文创销售点。

贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭）
系列文创产品。

←赤水丹霞景区分会场。
杨柳 摄

→梵净山分会
场文艺表演。
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八月的贵州，山水如画。在荔波
瑶山古寨缭绕的云雾中，在雷山西江
千户苗寨回荡的芦笙里、在黄果树瀑
布的奔雷声里、在赤水丹霞的赭色崖
壁下、在万峰林的田园诗境间、在梵
净山寨沙侗寨的侗歌韵律中，一场跨
越六大景区的发布会如期而至。

8 月 19 日，“多彩贵州 醉美茅
台”贵州茅台酒 （黄小西吃晚饭） 系
列文创产品发布会在黄果树瀑布、荔
波小七孔、西江千户苗寨、赤水丹
霞、万峰林、梵净山六大景区同步举
行。主会场设在雷山西江千户苗寨，
茅台集团党委书记、董事长张德芹与
参会嘉宾一起，揭开贵州茅台酒 （黄
小西吃晚饭） 系列文创产品的神秘面
纱。

这不仅是茅台文创赛道的一次重
磅亮相，更是贵州“酒旅融合”战略
的一次新探索。

黄果树瀑布。
李忠波 摄


